UCHWA?A NR XX‘X/ 525/09
SEJMIKU WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO
z dnia 28 wrzesnia 2009 r.

w sprawie przystapienia Samorzadu Wojewodztwa Swietokrzyskiego
do realizacji przez Regionalna Organizacje Turystyczna Wojewodztwa
Swietokrzyskiego projektu pn. ,Wykreowanie i promocja markowych
produktéw  turystycznych Wojewodztwa  Swietokrzyskiego oraz ich
kompleksowe oznakowanie” realizowanego w latach 2009-2012”.

Na podstawie art. 11 ust. 2 pkt. 8, art. 12 ust. 1 pkt.4, art. 41 ust. 1
iust. 2 pkt. 4 w zwiazku z art. 14 ust. 1 pkt. 11 ustawy z dnia 5 czerwca
1998r. o samorzadzie wojewodztwa (t.j. Dz.U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1590
z pozn. zm.) uchwala sig¢, co nastepuje:

§1
Samorzad Wojewodztwa Swietokrzyskiego przystepuje do realizowanego przez
Regionalna Organizacje Turystyczna Wojewodztwa Swietokrzyskiego projektu
pn.: ,Wykreowanie i promocja markowych produktow turystycznych

Wojewodztwa Swietokrzyskiego oraz ich kompleksowe oznakowanie w latach
2009-20127, ktorego opis stanowi zalacznik do niniejszej uchwaly.

§2
W zwiazku z potrzeba zabezpieczenia Srodkow finansowych na udziat wlasny
niezbedny do realizacji ww. projektu, wyraza si¢ zgode na podwyzszenie
sktadki czlonkowskiej Samorzadu Wojewodztwa Swietokrzyskiego z tytulu
przynaleznosci do Regionalnej Organizacji Turystycznej Wojewodztwa
Swietokrzyskiego w latach 2010-2012 o 220 000 zt. w skali roku.

§3
Wykonanie uchwaty powierza sie Zarzadowi Wojewodztwa Swietokrzyskiego.

§4

Uchwatla wchodzi w Zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy Sejmiku

Tadeusz Kowalczyk



UZASADNIENIE

Realizowany w latach 2009-2012 przez Regionalng Organizacje
Turystyczna Wojewodztwa Swietokrzyskiego projekt pn.: ,Wykreowanie

i promocja markowych produktow turystycznych wojewodztwa
Swietokrzyskiego oraz ich kompleksowe oznakowanie” zaklada:

1. Wyposazenie 2 sal konferencyjno - szkoleniowych w sprzet
komputerowy i multimedialny,

2. Oznakowanie i wyposazenie 2 Centrow Informacji Turystycznej

3. Wykonanie 1 cyfrowej platformy rezerwacji miejsc noclegowych oraz
ofert turystycznych,

4. 1 Impreza promujaca region ,,Sabat Czarownic” (edycja 201 1rok)

5. Ponad 400 000 sztuk wydawnictw,

6. Wynajem co najmniej 1 nosnika reklamowego promujacego produkt

,Swietokrzyskie” wynajem 1 mobilnej projekcji holograficzne;
7. Udzial w krajowych i zagranicznych targach turystycznych w 2011
roku oraz w 2012 roku, organizacja min. 12 eventow.

8. 1 akcja medialna w telewizji, radio i prasie ogolnopolskiej oraz
regionalnej,
0. 1 akcja promocyjna w Internecie

10. 1 Opracowanie ,Program rozwoju produktow turystycznych
Wojewodztwa Swietokrzyskiego wraz z zalacznikiem System Identyfikacji
Wizualnej dla  priorytetowych  obszarow  produktowych  Regionu
Swietokrzyskiego”.

11. 1 Badanie wizerunku produktow turystycznych,

12. Oznakowanie 30 produktow turystycznych i dojazdu do nich,
wykonanie i montaz ,witaczy” promujacych produkty.

13. Wykonanie gadzetow wizerunkowych dla obszarow produktowych
i produktow.

Projekt ten stanowi swoiste uzupelnienie realizowanej obecnie
,Kampanii promocyjnej Wojewodztwa Swietokrzyskiego w latach 2008-2010".

Jego realizacja  pozwoli na  poprawe wizerunku = regionu
swietokrzyskiego jako regionu atrakcyjnego turystycznie i zwigekszenie liczby
turystow odwiedzajacych region.

Wklad Samorzadu Wojewodztwa Swietokrzyskiego do projektu nie jest
wielki biorac pod uwage korzysci, jakie z jego realizacji osiagnie region

i wszelkie podmioty dziatajace na rzecz rozwoju turystyki w wojewodztwie.

Podjecie uchwaly jest celowe i uzasadnione.



Zalacznik

do uchwaly Nr XXX/525/09

Sejmiku Wojewoédztwa Swietokrzyskiego
z dnia 28 wrzesnia 2009 r.

OPIS ZADANIA
Wykreowanie i promocja markowych produktéw turystycznych Wojewédztwa
Swietokrzyskiego oraz ich kompleksowe oznakowanie.

O projekcie

Przedmiotem projektu jest wykreowanie i promocja markowych produktow
turystycznych Wojewodztwa Swietokrzyskiego oraz ich oznakowanie. Dzieki
realizacji projektu umocni sie pozycja najbardziej znanych - wizerunkowych
i rozpoznawalnych - produktow turystycznych oraz wykreowane
i wypromowane zostang nowe produkty.

W projekcie zastosowane sa rozwiazania oryginalne i innowacyjne -
po raz pierwszy w Regionie — bezplatna cyfrowa platforma rezerwacji miejsc
noclegowych i ofert turystycznych, kompleksowe, systemowe oznakowanie
najwazniejszych produktow turystycznych.

Szeroki, miedzynarodowy =zasieg projektu uzyskany zostanie dzieki, przede
wszystkim, promocji w internecie, mediach zagranicznych, obecnosci na
zagranicznych targach turystycznych i imprezach promocyjnych oraz dystrybucji
wydawnictw obcojezycznych. Bardzo waznym rezultatem realizacji projektu bedzie
znaczacy wplyw na wzrost ilosci turystow przyjezdzajacych do regionu. Dzieki
wykreowaniu interesujacego wizerunku produktéw turystycznych i utrwalaniu
o nich pozytywnych skojarzen, projekt wplynie na poprawe wizerunku
turystycznego i inwestycyjnego calego regionu.

Po zakonczeniu projektu, ROT bedzie kontynuowal podjete dzialania w takim
zakresie, na jaki pozwola posiadane lub pozyskane srodki finansowe (np. w ramach
RPO Wojewodztwa Swietokrzyskiego).

Projektowana kampania jest bezposrednio elementem wdrazania Strategii Rozwoju
Turystyki w Wojewodztwie Swietokrzyskim na lata 2006-2014 oraz Programu
promocji wraz z regionalnym systemem informacji turystycznej dla Wojewodztwa
Swietokrzyskiego (na lata 2008-2013), oraz opracowanego w 2008 roku Programu
rozwoju produktow turystyki aktywnej i kulturowej oraz opracowywanego obecnie
Programu rozwoju produktow turystyki dzieci i mlodziezy, turystyki aktywnej,
biznesowej, agroturystyki i uzdrowiskowe;j.

Region Swietokrzyski posiada bardzo niewiele markowych produktéw turystycznych
rozpoznawalnych w kraju. Zaden produkt turystyczny nie jest rozpoznawalny
zagranica. Istnieje silna potrzeba ,wzmocnienia tego, co silne” oraz kreowania
nowych produktow turystycznych. Ze wzgledu na walory, atrakcje turystyczne
i tradycje glowna grupe przyjezdzajacych stanowia rodziny oraz dzieci i mlodziez.
Istnieje potrzeba szerszego dotarcia tych odbiorcow poprzez dziatania promocyjne.

Cele projektu
CEL NADRZEDNY PROJEKTU:
Stworzenie zintegrowanej oferty turystycznej wojewodztwa swietokrzyskiego przy

wykorzystaniu potencjatu regionu wplywajacej na zwiekszenie ruchu turystycznego
i dochodow z turystyki.



CELE BEZPOSREDNIE PROJEKTU:

Kreacja i rozwo6j konkurencyjnych produktow turystycznych — wplynie to na ich
konkurencyjnos¢ na rynku krajowym i zagranicznym,

Wykreowanie wizerunku turystycznego regionu - dzieki podjetym dzialaniom
zwiekszy sie rozpoznawalnosc¢ calego regionu i jego postrzeganie jako atrakcyjnej
destynacji turystycznej,

Zwiekszenie dostepnosci informacyjnej regionu poprzez kompleksowe oznakowanie
markowych produktow i wiodacych atrakcji turystycznych oraz stworzenie
platformy rezerwacji miejsc noclegowych oraz ofert turystycznych.

Grupa odbiorcow dzialan realizowanych w ramach projektu:

dzieci i mtodziez szko6t podstawowych i gimnazjow;

osoby lubiace wypoczywac na wsi;

rodziny z dzie¢mi;

osoby zwracajace uwage na swoje zdrowie i kondycje;

osoby zainteresowane aktywnym wypoczynkiem;

zamieszkujacy duze miasta: Warszawa, Aglomeracja Warszawska, Lodz, Krakow,
Aglomeracja Slaska, Poznan, Tréjmiasto, Lublin, Wroctaw,

zagraniczne rynki docelowe: Ukraina, Rosja, Niemcy, Izrael, Wielka Brytania,
Benelux.

Zakres projektu
W rozdziale przedstawiono szczegoly wykonawcze dzialan wchodzacych w zakres

projektu ,Wykreowanie i promocja markowych produktow turystycznych
Wojewodztwa Swietokrzyskiego oraz ich kompleksowe oznakowanie.” tj:

Zestawienie dzialan promocyjnych

1. Wyposazenie 2 sal konferencyjno - szkoleniowych w sprzet komputerowy i
multimedialny,

2. Oznakowanie i wyposazenie 3 Centrow Informacji Turystycznej w sprzet komputerowy
oraz meble

3. Oznakowanie atrakcji i produktow turystycznych oraz dojazdu do nich za pomoca,
tablic informacyjnych i znakéw drogowych, wykonanie i montaz ,witaczy” promujacych
produkty turystyczne

4. Wykonanie 1 platformy rezerwacji miejsc noclegowych oraz atrakcji turystycznych

5. Impreza promujaca region ,Sabat Czarownic”

6. Przygotowanie i druk wydawnictw

7. Wynajem no$nika reklamowego /nosnikéw reklamowych

8. Udzial w targach turystycznych oraz organizacja eventéw

9. Akcja medialna w telewizji, radio i prasie ogélnopolskiej oraz regionalnej

10. Akcja promocyjna w Internecie

11. Wykonanie gadzetow wizerunkowych dla produktéw turystycznych




1. Wyposazenie 2 sal konferencyjno - szkoleniowych w sprzet komputerowy
i multimedialny

W ramach dofinansowania z projektu wyposazone zostana w sprzet komputerowy
i multimedialny 2 sale konferencyjno- szkoleniowe:

1. W siedzibie ROTWS (Kielce, ul. Sciegiennego 2, pok. 32)
2. W Regionalnym Centrum Informacji Turystycznej (Kielce, ul. Sienkiewicza 29).

Aby projekt mogl by¢ prawidlowo realizowany nalezy podnosi¢ wiedze Srodowiska
turystycznego w dziedzinie kreowania wizerunku regionu oraz poszczegoélnych
produktow turystycznych. Obecnie zarzadcy atrakcji turystycznych, organizacje
pozarzadowe inicjujace tworzenie produktow turystycznych w formule sieciowej nie
maja mozliwosci wspolnego podnoszenia kwalifikacji i zintegrowania dzialan na
rzecz rozwoju markowych produktow turystycznych, co skutkuje brakiem takich
produktow na regionalnym rynku turystycznym.

Planuje sie, aby wyposazone w ramach projektu sale szkoleniowe udostepniane byty
wszystkim uzytkownikom, w tym partnerom tworzacym zintegrowane produkty
turystyczne bezplatnie. Wszelkie szkolenia, warsztaty i inne formy spotkan
prowadzone beda przez ROTWS bezplatnie.

Zakup wyposazenia komputerowego oraz sprzetu audiowizualnego obejmuje:
20 szt. komputerow (typu notebook)

1 szt. drukarka kolorowa laserowa,

3 drukarki laserowe czarno-biale

1 bindownica/gilotyna,

1 szt. kserokopiarka,

1 projektor multimedialny

1 ekran

1 flip-chart

1 telewizor plazmowy wraz z odtwarzaczem DVD

2. Oznakowanie i wyposazenie dwoch Centrow Informacji Turystycznej oraz
Jjednego Punktu Informacji Turystycznej

Przewiduje sie oznakowanie, doposazenie w sprzet komputerowy, biurowy oraz
meble biurowe 3 CIT-6w. Centra ulokowane beda na terenie powiatu
kazimierskiego, skarzyskiego (obecnie nie funkcjonuja tu zadne jednostki informacji
turystycznej), punkt it powstanie na terenie powiatu staszowskiego. Planujemy, aby
wyposazenie wszystkich jednostek swiadczacych ustugi IT w ramach Systemu
wykonane zostalo w oparciu o identyfikacje wizualng, ktéra powstala w ramach
projektu ,Kampania promocyjna Wojewodztwa Swietokrzyskiego”.

Komplet wyposazenia dla CIT

Komputer stacjonarny wraz z monitorem i oprogramowaniem
Komputer typu notebook wraz z oprogramowaniem

Komputer stacjonarny wraz z monitorem oraz oprogramowaniem do
samodzielnego korzystania przez turystow

Projektor multimedialny

Drukarka atramentowa kolorowa A3+

Kserokopiarka

Telefon

Fax




2 biurka z 2 krzestami + 2 krzesta dla interesantow
Meble

Stojaki na materialy

Podswietlany szyld na zewnatrz lokalu

Znaki drogowe kierujace do CIT

Tablica informacyjna w centrum miejscowosci

3. Oznakowanie atrakcji i produktow turystycznych oraz dojazdu do nich
za pomoca tablic informacyjnych i znakow drogowych, wykonanie i montaz
sWitaczy” promujacych produkty turystyczne

1. Tablice z mapa regionu oraz zaznaczonymi atrakcjami turystycznymi przy
parkingach + opis atrakcji turystycznych znajdujacych sie w poblizu miejsc
ustawienia tablicy. W sklad dzialania wejda: wykonanie tablic, montaz wraz z
transportem: minimum 30 szt.

2.Uzupelnienie istniejacego oznakowania drogowego, wymiana istniejacych
zniszczonych znakow drogowych — dojazdy do atrakcji turystycznych regionu.

W koszt dzialania wchodzi: wyprodukowanie tablic, montaz wraz z transportem przy
montazu, uzyskanie pozwolen od zarzadcow drog, wykonanie planéw organizacji
ruchu: minimum 200 szt.

3.0znakowanie najwiekszych atrakcji turystycznych za pomoca tablic opisowych,
w tym uzupelnienie starego oznakowanie. W sklad dzialania wejda: wykonanie
tablic, montaz wraz z transportem: minimum 30 szt.

4.Wykonanie ,witaczy” promujacych najwazniejsze wizerunkowo produkty
turystyczne dla regionu, minimum 10 szt.

4. Cyfrowa platforma rezerwacji miejsc noclegowych i atrakcji turystycznych

Informacja merytoryczna: Planuje sie, aby bezptatna cyfrowa platforma rezerwacji
miejsc noclegowych i ofert turystycznych funkcjonowata na portalu turystycznym
www.swietokrzyskie.travel

System umozliwial bedzie odszukanie i latwa rezerwacje noclegu w wybranym
obiekcie noclegowym na terenie woj. Swietokrzyskiego.

Rezerwacja mnoclegu bedzie odbywa¢ sie 2za posrednictwem wyszukiwarki
umieszczonej na portalu www.swietokrzyskie.travel. Informacje o dostepnosci
i oblozeniu bazy noclegowej beda wyswietlane na biezaco, dzieki aktualizacjom
dokonywanym przez wlascicieli obiektow noclegowych.

Dodatkowym udogodnieniem dla turystow bedzie mozliwo$S¢é rezerwacji miejsc
w atrakcjach turystycznych. Zakladka ta administrowana bedzie przez Biura
Podrozy, ktéore za posrednictwem platformy beda mogly informowac¢ o dostepnosci
oferty turystyki przyjazdowej do woj. Swietokrzyskiego.

5. Impreza promujaca region ,,Swietokrzyski Sabat Czarownic”

Impreza zostanie zorganizowana w czerwcu 2011, bedzie to druga edycja stalej
corocznej imprezy weekendowej, organizowanej w Goérach Swietokrzyskich. ,Sabat
Czarownic” ma szanse sta¢ sie produktem o najsilniejszym potencjale
wizerunkowym w kategorii ,wydarzenie”, jako ze bedzie wizytowka calego Regionu
Swietokrzyskiego. Zaplanowano kampanie reklamowa oraz stworzenie identyfikacji
wizualnej produktu. Sam program imprezy nalezy jeszcze szczegoélowo dopracowac



pod katem wizerunkowym, aby przekaz imprezy pokrywal sie z nazwa produktu —
Sabat Czarownic. Sama nazwa zawiera silny headline, jednak bedzie potrzebne
dodatkowe haslo promocyjne, ktore zostanie umieszczone w materialach
reklamowych. Impreza ma charakter festynu i kierowana jest do rodzin, mlodziezy,
0s6b lubigcych wypoczywac na wsi, os6b stanu wolnego z przedzialu 18 - 40 lat,
mitosnikow legend. W programie imprezy zaistnie¢ moga na przyklad atrakcje typu:
slaserowy zlot czarownic”, pokaz ,Swiatlo — dzwiek”, palenie ognisk, poszukiwanie
kwiatu paproci, komponowanie pod okiem wiedzm ,zi6t mocy”, ,czarujaca” zabawa
do ,bladego switu” oraz koncert gwiazd. Transmisja imprezy - przez stacje
telewizyjne. Planuje sie, aby Swietokrzyski ,Sabat Czarownic” mial szeroki
europejski zasieg.

6. Wydawnictwa

Wydawnictwa beda prezentowac najwazniejsze obszary produktowe oraz produkty
turystyczne regionu. Planowane jest wydanie nastepujacych publikacji
promujacych obszary produktowe i produkty wizerunkowe:

Wydawnictwo promujace wizerunkowe produkty turystyczne:

folder promujacy najbardziej wizerunkowe produkty turystyczne calego regionu
(rozwaza sie roboczy tytul ,Swietokrzyskie Miejsce Mocy”, ,Czarujace
Swietokrzyskie, sNajwicksze Atrakcje Turystyczne”; format: A4; 32 strony +
okladka; wersje jezykowe: polska, angielska, niemiecka, rosyjska, ukrainska,
francuska, holenderska; naklad: minimum 60.000 egz.).

Wydawnictwa promujace dwa najbardziej wizerunkowe obszary produktowe:

foldery promujace produkty i oferte adresowana dla dzieci i mlodziezy (format: AS,
24 strony + okladka, wersje jezykowe: polska, angielska, niemiecka, ukrainska;
naktad: minimum 40.000 egz.)

folder promujacy produkty i oferte agroturystyki i turystyki wiejskiej (format: A5, 24
strony + okladka, wersje jezykowe: polska, angielska, niemiecka, rosyjska, naktad
minimum: 40.000 egz.)

Wydawnictwa promujace inne konkurencyjne i atrakcyjne grupy produktow:
folder promujacy produkty i oferte turystyki kulturowe;j

folder promujacy produkty i oferte turystyki uzdrowiskowe;j

folder promujacy produkty i oferte turystyki aktywne;j

folder promujacy produkty i oferte turystyki biznesowe;j

(Laczny naklad — minimum 100.000 egz — po 25.000 egz dla kazdego z 4 obszarow;
format: A5, 24 strony + okladka, wersje jezykowe: polska, niemiecka, rosyjska,
angielska, dla turystyki kulturowej takze wersja francuska, dla uzdrowiskowej-
ukrainska, dla aktywnej - holenderska )

Wydawnictwa promujace produkty turystyki weekendowej

folder promujacy oferte weekendowa (prezentujace programy krotkich pobytow;
format: A5, 24 strony + okladka, wersje jezykowe: polska, niemiecka, rosyjska,
angielska; naktad: minimum 20.000 egz.)

Ulotki produktowe (format: po roztozeniu (330x205) mm, po zlozeniu (110x205mm),
wersje jezykowe: polska, rosyjska, ukrainska, niemiecka, angielska; dla kilku
rodzajow ulotek - dodatkowo- francuski, holenderski, jidysz., laczny naktad
minimum 150.000 egz.).



Laczny naklad wszystkich wydawnictw ok. 400.000 egz. Czes¢ materialéw zostanie
tez wydana w szacie graficznej stanowiacej projekty autorskie. Od dwoch do
czterech wersji jezykowych — gtéwnie: polska, angielska, niemiecka, rosyjska.

Wydawnictwa beda dystrybuowane na najwazniejszych targach turystycznych
w Polsce oraz w Europie, na ktérych ma swoje stoisko promocyjne ROTWS,
partnerzy projektu oraz na stoisku Polskiej Organizacji Turystycznej. Dystrybucja
odbywac sie bedzie ponadto poprzez tzw. Venty.

Istotnym kanaltem dystrybucji beda takze Polskie Osrodki Informacji Turystycznej
(POIT-y) majace swa siedzibe w 11 krajach Europy, a takze w Stanach
Zjednoczonych i Japonii.

7. Wynajecie nosnika reklamowego/nosnikow reklamowych

Wynajete nosniki reklamowe (np. bilbordy, city- lighty, balon itp.) promowac¢ beda
priorytetowe obszary produktowe oraz wizerunkowe produkty turystyczne.
Promowac¢ bedzie region podczas wielkich polskich eventow oraz w atrakcyjnych
miejscach (Warszawa, aglomeracja warszawska, Lodz, Krakéw, aglomeracja slaska,
inne). Zastosowane zostanie logo turystyczne, haslo lub slogan promocyjny regionu
Swietokrzyskiego lub/i danego produktu.

8. Targi turystyczne

W ramach projektu przewiduje sie uczestnictwo w najwazniejszych, z punktu
widzenia rynkoéw docelowych targach dla wojewddztwa sSwietokrzyskiego tj. udziat
w 8 krajowych targach turystycznych i w 4 zagranicznych targach turystycznych
w 2011 roku oraz udzial w 6 krajowych targach turystycznych i 3 zagranicznych
targach turystycznych w 2012 roku,

KRAJOWE

Targi Turystyki, Rekreacji i Wypoczynku INTOUREX w Sosnowcu — luty 2011, 2012;
Miedzynarodowe Targi — Regiony Turystyczne NA STYKU KULTUR w Lodzi
— marzec 2011, 2012;

Krakowski Salon Turystyczny - kwiecien 2011, 2012;

Gdanskie Targi Turystyczne - kwiecien 2011, 2012;

Targi Turystyczne ,Voyager” kwiecien 2011, 2012;

Targi Turystyki i Wypoczynku LATO w Warszawie - kwiecien 2011, 2012;

TT Warsaw Tour&Travel w Warszawie — wrzesien 2011,

Tour Salon w Poznaniu — pazdziernik 2011,

ZAGRANICZNE:

Vakantiebeurs Utrecht — styczen 2012;
ITB Berlin — marzec 2011, 2012;

MITT Moskwa - marzec 2011, 2012;
UKRAINE Kijow — pazdziernik 2011,
WTM Londyn - listopad 2011.

9. Akcja medialna w telewizji, radio, prasie ogolnopolskiej oraz regionalnej

W ramach akcji medialnej planuje sie:

Programy telewizyjne promujace produkty turystyczne regionu swietokrzyskiego
w ogolnopolskich i regionalnych stacjach telewizyjnych i radiowych. W ramach
kampanii przewiduje sie¢ produkcje i koprodukcje programow telewizyjnych
i radiowych.

Reklama w prasie — artykuly sponsorowane lub/ i reklamy prasowe zamieszczone
glownie w mediach ogoélnopolskich, regionalnych i branzowych.



Emisja (programow, reklamy, artykutow sponsorowanych) 2011, 2012

10. Akcja medialna w Internecie

Ogloszenia w serwisach turystycznych, popularnych portalach internetowych,
reklamy, gry internetowe, filmiki i inne. Informacja zapraszajaca na
www.swietokrzyskie.travel i do odwiedzenia Regionu znajdzie sie w wigkszosci
portali turystycznych, na ktérych turysci szukajg miejsca na wyjazd.

11. Wykonanie gadzetow wizerunkowych produktow

Wykonanie i zakup materialow reklamowych promujacych najbardziej wizerunkowe
produkty turystyczne. Wszystkie gadzety z nadrukiem — logo turystycznym regionu
— czarownica oraz z nazwami lub/i hastami promujacymi produkty turystyczne.
Niewielka czesc¢ gadzetow tzw. ,ekskluzywnych” zostanie przeznaczona dla VIP-ow,
gosci specjalnych oraz dziennikarzy.

Dystrybucja gadzetow odbywac sie bedzie w RCIT, CIT-ach oraz PIT-ach, podczas
targow turystycznych, podczas imprez promocyjnych, kulturalnych i turystycznych
oraz wizyt studyjnych, delegacji. Dystrybucja ta bedzie miata miejsce w Polsce i za
granica.

Kluczowe wskazniki produktu i rezultatu:

Liczba nowych oraz liczba zmodyfikowanych produktow turystycznych - lacznie 30
szt. w 2012 r.,

Liczba turystow korzystajacych z wytworzonych /zmodernizowanych produktow
turystycznych

- 150 000 os6b w 2015 r.,

Liczba turystow korzystajacych z systemu rezerwacji i informacji turystycznej -

100 000 os6b w 2015.

Harmonogram realizacji projektu

Rozpoczecie Zakonczenie

Etapy realizacji Projektu realizacji realizacji

Przygotowanie dokumentacji projektowej, 15-05-2009 15-01-2010
wykonanie niezbednych analiz, doradztwo
ekspertow finansowych i technicznych,
opracowanie koncepcji programu promocji
produktow turystycznych, opracowanie
systemu identyfikacji wizualne;j,
przeprowadzenie badan wizerunkowych.
Dostawa komputeréow, oprogramowania 01-10-2009 01-05-2010
i urzadzen biurowych do sali konferencyjno
- szkoleniowej ROT WS (ul. Sciegiennego 2)
oraz  RCIT (ul. Sienkiewicza 29) oraz
2 Centrow i 1 Punktu Informacji
Turystycznej

Dostawa i montaz oznakowania 2 Centrow 02-01-2010 01-06-2010
Informacji  Turystycznej, 1 Punktu
Informacji Turystycznej, atrakgcji
turystycznych i dojazdu do nich
Wykonanie i dostawa do 2 Centréow 15-01-2010 01-05-2010
Informacji Turystycznej i 1 Punktu
Informacji Turystycznej mebli, foteli oraz
krzesel biurowych

Biuro projektu, doradztwo  techniczne, 01-04-2009 30-04-2012
prawne i ksiegowe projektu




Wykonanie cyfrowej platformy rezerwacji 02-11-2009 01-05-2010
miejsc noclegowych oraz ofert

turystycznych

Wykonanie i montaz »~witaczy” 01-10-2010 01-06-2011
promujacych produkty turystyczne

Przygotowanie i publikacja reklam w 01-06-2009 01-01-2011
mediach: telewizja, radio, prasa i internet

Zorganizowanie imprezy promujacej region 01-08-2010 01-08-2011
»Sabat Czarownic”

Dostawa gadzetéw reklamowych 01-07-2010 31-10-2010
Przygotowanie i druk wydawnictw 01-09- 2010 30-03-2012
Wynajem niekonwencjonalnych nosnikow 01-01-2010 30-04-2011
reklamy

Udzial w targach turystycznych oraz 01-01-2011 30-04-2012

eventach

Planowany termin rozpoczecia realizacji rzeczowej projektu: 15 -05 -2009, zakonczenia:

30.04.2012

Zrédla finansowania projektu (PLN):

Zrodto 2009r. 2010r. 2011r. 2012r. Suma

Dotacja PL 322 597 1474 295 412,00 2 689 856,00
N 124,00 632,00 688,00

(Europejski 80,00% 80,00%

Fundusz % 80,00% 80,00% 80,00%

Rozwoju

Regionalnego)
PL | 80 531,00 149| 368 672,00 73 853,00 672 464,00

Srodki N 408,00

prywatne 20% 20% 20% 20%
% 20%

(ROT)




