MARSZALEK

WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO
25 516 Kielce, Al IX Wickow Kielc 3

DOA.I1I-3323-1/09 Kielce, 2009-02-16

Do
wszystkich zainteresowanych,
ktorzy pobrali SIWZ.

WYJASNIENIA NR 2 DO SIWZ.

Dotyczy: Zaméwienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego ponizej 206 000
euro _na__usluge .przygotowania orag realizacji _kampanii _reklamowej
Regionalnego Programu_Operacyjnego Wojewodztwa Swietokrzyskieso na lata
2007-2013".

Zamawiajacy — Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Swigtokrzyskiego w Kielcach,
dziatajac na podstawie art. 38 ust. 2 1 4 ustawy Prawo zamowien publicznych (j.t. Dz. U.
z 2007r., Nr 223, poz. 1655 z pozn. zm.) udziela odpowiedzi na pytanie od Wykonawcy
dotyczace szczegotowego opisu przedmiotu zamowienia:

Pytanie 1:

Zamawiajacy okreslil, ze lacznie nalezy zamontowac 80 plakatow w S wersjach, w tym
minimum 5 plakatow bedzie mialo wymiary 6x3 i zostanie zamontowane pod oswietleniem.
Czy to moze by¢ jeden rodzaj plakatu , czy Zamawiajacy oczekuje zamontowania minimum 5
plakatow pod oswietleniem, ale roznych. To ma istotne znaczenie do wyceny samego
wydruku. W przypadku 5 roéznych plakatow koszt druku jest wigkszy ( 5 roznych matryc)

Odpowiedz 1

W odpowiedzi na Pana zapytanie informuje, ze Zamawiajacy wymaga, aby kazdy z pigciu
rodzajow plakatu w formacie 6x3 zostal wydrukowany jeden raz i umieszczony na nosniku
wielkoformatowym.

Jednoczesnie informuje, ze w przypadku plakatow na nosniku 5,04 x 2,38m kazdy z pigciu
rodzajow plakatu ma zosta¢ wydrukowany 15 razy (5 rodzajow plakatow pomnozone przez
ich ilos¢ czyli po 15 sztuk daje w sumie 75 sztuk plakatow. ktore nalezy umiescic na nosniku
wielkoformatowym 5,04m x 2,38m).

W  wyniku modyfikacji dokonanej przez Zamawiajacego na podstawie art. 38

ust. 4 ustawy Pzp zatacznik Nr | do SIWZ pkt. V ppkt. | otrzymuje brzmienie:

+~Wykonawca zapewni druk, montaz, ekspozycje i demontaz 80 plakatow reklamowych
(w 5 wersjach) na nosnikach bilboard o wymiarach:

-5,04mx 2,38m na terenie Wojewodztwa Swietokrzyskiego
-6mx3m na terenie miasta Kielce w ilosci S sztuk



Pytanie 2:

I/ Prosze o sprecyzowanie sformulowania "Plakat umieszczony bedzie na lewym boku
autobusu (oblachowanie + szyby)" — czy chodzi o bok, na ktorym znajdujg si¢ drzwi
wejsciowe dla pasazerow?

Odpowiedz 2

Zamawiajacy piszac "Plakat umieszczony bedzie na lewym boku autobusu (oblachowanie +
szyby)" rozumie lewy bok autobusu, czyli bok od strony kierowey autobusu (bok przeciwny
do boku, na ktorym znajduja si¢ drzwi do autobusu).

Pvtanie 3:

Prosze o sprecyzowanie objetosci broszury — 12 stron obejmuje oktadke czy okladka jest
liczona osobno?

Odpowiedz 3

12 stron obejmuje rowniez okladke broszur. Dodatkowo na pierwszej stronie umieszczona
jest folia transparentna (opisana dokladnie w SIWZ).

Pytanie 4:

Pytanie dotyczy czasu trwania spotu TV i spotu reklamowego . Tradycyjna dlugos¢ spotu
wynosi 30 sekund jednak przestany scenariusz spotu TV zawiera duzo tresci, ktore majg by¢
przekazywane przez Marszalka. Czytajagc umiarkowanym tempem wychodzi ok. 60 sekund.
Prosz¢ zatem o jasne sprecyzowanie czasu trwania spotu TV i radiowego. To ma istotny
wplyw na koszty emisji

Odpowiedz 4

Dlugos¢ spotu telewizyjnego zostata okreslona na 30 sekund. Tres¢ czytana przez Marszatka,
w przypadku zbyt krotkiego czasu do przeczytania go w 30 sekund, zostanie skrocona.
Dlugos¢ spotu radiowego to rowniez 30 sekund.

Pvtanie 5

Mam pytanie dotyczace zamowienia publicznego na ustuge: "Przygotowanie oraz

realizacja kampanii reklamowej Regionalnego Programu Operacyjnego

Wojewodztwa Swietokrzyskiego na lata 2007-2013".

Chodzi o prawa autorskie.. Czy chodzi o bezterminowos¢ tych Praw, czy tez jest okreslony
jakis horyzont czasowy? To bardzo wazne zwlaszcza, jesli chodzi o stawki lektora (spot
radiowy), a zwlaszcza aktorow (spot TV).W praktyce czgsto bywa bowiem tak, iz wielu
aktorow nie przychodzi na casting lub nie wyraza zgody na nagrania z prawami bez terminu.
Proszg tez o dokladne okreslenie czasu 1 pol emisji. Zwlaszcza filmu. Radiowka z nazwy idzie
zazwyczaj przez radio... Ale w przypadku filmu pol eksploatacji moze by¢ wiele. ..

Odpowiedz 5

W odpowiedzi na pytanie dotyczace praw autorskich przesylam zapis z wzoru umowy gdzie
Zamawiajgcy SciSle okresla poruszone przez Pana zagadnienia,



1. Wykonawca zobowigzuje si¢ do bezplatnego przeniesienia majatkowych praw
autorskich do spotu telewizyjnego, spotu radiowego oraz raportu ewaluacyjnego bez
ograniczen czasowych i terytorialnych na nastepujacych polach eksploatacji:

1) publicznego odtwarzania,

2) publicznego wykonywania,

3) wyswietlania,

4) nadawania za pomoca wizji lub fonii przewodowej lub bezprzewodowej przez stacje
naziemna,

5) reemisjt,

6) wprowadzanie do sieci Internetu,

7) wprowadzanie do obrotu,

8) utrwalania jakgkolwiek technika,

9) zwielokrotniania jakakolwiek technika,

10)  najmu egzemplarza,

11)  uzyczenia egzemplarzy,

12)  digitalizacje,

13)  wprowadzenie do pamigci komputera.

2. Skutek przeniesienia autorskich praw majatkowych w zakresie okreslonym w ust. 1
nastapi z momentem przyjecia spotu telewizyjnego, spotu radiowego i raportu ewaluacyjnego
przez Zamawiajacego wyrazonego w protokole zdawczo — odbiorczym dla poszczegolnego
zadania, zgodnie z postanowieniami §8 ust. 5.
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