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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Wizerunkowa kampania reklamowa Regionalnego Progr&éperacyjnego Wojewodztwa
Swigtokrzyskiego realizowanatizie poprzez nagbujace dziatania:

Produkcja spotu telewizyjnego.

Zakres prac:

1.

Produkcja 30 sek. spotu telewizyjnego w techniaczdnia materiatu fotograficznego
i filmowego (real life footage) z fotorealistycz@nimacy komputerowy 3D zgodnie
ze scenariuszem przekazanym przez Zamawvagp. Wymogiem jest zycie
technologii umaliwiajacych kompilacg uje¢ filmowych wykonanych ruchom
kamen z innymi ugciami flmowymi oraz z animagj3D zgodnie ze scenariuszem
oraz referencjami .

Spot reklamowy nakcony ma zosia na terenie Wojewddztw&wigtokrzyskiego.
Obejmuje on pi¢ miejsc — trzy z nich to Kielce lub najidiza okolica, pozostate dwa
poza Kielcami (jedno w odlegioi ok. 90 km od Kielc). W spocie wygiuje dwoch
aktorow oraz statgi.

Zamawiajcy przekae wykonawcy scenariusz spotu w terminie 3 dni odadn
zawarcia umowy.

Minimalne wymagania techniczne dla produkcji spotu:

— $ciezka dzwigkowa - format 48 kHz, 24 bit stereo, mix zmastenoy&l0dB

— kamera wywana do produkcji spotu powinnadw standardzie XDcam / IMX
lub wyzszym,

— forma produkcji spotu musi Byzgodna z wymogami emisyjnymi materiatow
telewizyjnych w standardzie PAL.

Zamawiajcy wymaga, aby zgrankeiezek dzwickowych, nagranie lektora, mastering
zrealizowane zostaty w profesjonalnym studiavtkowym.

Wykonawca zaproponuje jako podktad muzyczny <lmelodyczrm oraz uzyska od
Zamawiajcego jego akceptag]

Przedstawiciel Zamawigego wemie udziat w castingu oséb — statystéw i aktoréw,
ktorzy beda wystepowa w spocie reklamowym. Zamawigly bedzie miat decyducy
gtos oraz hdzie on akceptowat osoby wyptijace w spocie.

8. Postprodukcja — monta udzwickowienie spotu.

Organizacja komisyjnego odbioru spotu w siedzikaenAwiajcego.
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10.Dokonanie ewentualnych korekt i przedstawienie testmej wersji spotu

Zamawiajcemu.

11.Wykonawca wyprodukuje spot telewizyjny w j@koi standardzie wymaganym przez

emitenta spotu.

Emisja spotu telewizyjnego w telewizji regionalnej.

Zakres prac:

1.

Wykup czasu antenowego oraz emisja spotébw w puidjctelewizji regionalnej
0 zastgu catego wojewddztwa (wszelkie formadnbpo stronie Wykonawcy).

. Wykonawca przekae nadawcy spotu WKoiki, przygotowane zgodnie z jego

wymaganiami technicznymi.
Spoty lzda wyemitowane w bloku reklamowym przed wiadditiami regionalnymi
i po wiadomdciach regionalnych, 3 razy wagu dnia:

— jeden raz w bloku reklamowym przed wiadamiami 0 16.50,
— 2 razy w bloku reklamowym: przed wiadofec@ami o 18.00 jeden raz oraz
pomiedzy wiadom@ciami a prognogz pogody o 18.20 jeden raz,

Spot telewizyjny emitowany ma byod poniedziatku do niedzieli przez okres
4 tygodni (28 dni).

Zamawiajcy wymaga pozycji premium w kdym bloku reklamowym:
pierwsza/ostatnia przed wiadose@ami i po wiadoméciach w min 50% GRP.

Wykonawca przekae Zamawiajcemu kop¢ spotu na naniku wymaganym przez
nadawe spotu, oraz 10 kopii na smkach DVD.

Produkcja spotu radiowego.
Zakres prac:

1.

Produkcja 30 sek. spotu radiowego wedlug scenaiupezekazanego przez
Zamawiajcego (w spocie wyspuje min 2 lektorow, podktad muzyczny oraz inne
dzwieki np. dzwick jadacego samochodu, gtosy ludzi itp.)

Zamawiajcy przekae Wykonawcy scenariusz w terminie 3 dni od dnia aawa
umowy.

Minimalne wymagania techniczne produkcji spotu:
— format 48 kHz, 320 kb/s, mix zmasterowany do -1dB.

Zamawiajcy wymaga, aby wszelkie zaicki nagrano w profesjonalnym studio
dzwigkowym.

Wykonawca zaproponuje podkiad muzyczny - ¢limelodyczia oraz uzyska od
Zamawiajcego jego akceptagj

Wykonawca przedstawi Zamawiagmu gtosy lektorow i uzyska od Zamaw@ggo
ich akceptagj.

Postprodukcja — monta udzwickowienie spotu.

8. Organizacja komisyjnego odbioru spotu w siedzikaenAwiajcego.
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V.

9. Dokonanie ewentualnych korekt i przedstawienie testae] wersji spotu

Zamawiajcemu.

10.Wykonawca wyprodukuje spot radiowy w jdkowymaganej przez emitenta spotu.

Emisja spotu radiowego w regionalnych stacjach raaiwych.

1.

Wykonawca zakupi czas antenowy i przekaadawcy spotu w wymaganym czasie
nosniki  przygotowane zgodnie z jego wymaganiami techmymi (wszelkie
formalnaici po stronie Wykonawcy).

Wykonawca wykupi czas antenowy w trzech regionainstacjach radiowych:

- Polskie Radio Kielce,
- Radio Eska Kielce,
— Radio Planeta Kielce lub rownowraych.

Za rédwnowane Zamawiacy uznajestacje radiowe ze wskaikiem stuchalnéci

0 dziennym zaggu na terenie Miasta Kielce minimum 9% (zgodnieaddniami
przeprowadzonymi dla Radia Track przez MillwardBro®MG/KRC za okres od
stycznia do grudnia 2007 roku).

Wykonawca hkdzie zobowizany do wykazania roéwnowaosci poprzez
przedstawienie Zamawigemu dwiadczenia emitenta spotu reklamowego
0 dziennym wskaniku stuchalnéci stacji na poziomie min. 9 % na terenie miasta
Kielce.

W kazdej z zaproponowanych stacji radiowych spot reklagnovyemitowany ma
zost& 11 razy w cigu dnia w bloku reklamowym przed wiadofo@mi o kadej
petnej godzinie zegarowej pogdizy godzin 7.00 a 17.00 wgcznie. Spot reklamowy
emitowany ma by od poniedziatku do soboty przez okres 4 tygodnd (2
dni).W jednym bloku reklamowym spot wyemitowanyze@osta tylko raz.

Zamawiajcy wymaga pozycji premium w bloku reklamowym: piemra/ostatnia
przed wiadomgciami w min 50% GRP.

Wykonawca przekge Zamawiggcemu kop¢ spotu na néniku wymaganych przez
nadawcow spotu, oraz 10 kopii nanikach CD w formacie WAVE lub MP3.

Druk, montaz, ekspozycja i demonta plakatow reklamowych na ndénikach

wielkoformatowych.

Zakres prac:

1. Wykonawca zapewni druk, moritaekspozygj i demonta 80 plakatow reklamowych

(w 5 wersjach) na rfmikach billboard o wymiarach:
- 5,04m x 2,38m - ha terenie wojewodztémactokrzyskiego
- 6m x 3m z éwietleniem - na terenie miasta Kielce w minsdiob szt.

2. Adaptacja i wydruk projektow plakatu (5 wersji pdil) zgodnie z wymaganiami

technicznymi dla poszczegdlnego rodzaju bilbordu.

3. Projekty 5 wersji plakatu zostatwykonawcy przekazane naédmiku DVD w pliku

zamkngtym pdf kompozytowym w aigu 3 dni od dnia zawarcia umowy.
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4. Wymagania techniczne plakatu:
— papier bilboardowy Blue Back Side 120 g/m2 (petmjok 4+0) - dla bilbordu
o wym. 5,04m x 2,38m.
— winyl (petny kolor 4+0) — dla bilbordu 0 wym. 6m3xn.

5. Wybor operatora reklamy zewtnznej oraz zakup wybranych lokalizacji — zgodnie
z wytycznymi Zamawiajcego (wszelkie formalriai po stronie Wykonawcy).

6. Bilbordy keda eksponowane przez okres 1 nieai od momentu rozpogza
kampanii reklamowe;.

7. Rozmieszczenie plakatow na Dbillboardach #ale zaplanowa zgodnie
Z nastpujacymi kryteriami jak@ciowymi:

* minimum 80 % 4cznej liczby billboardow zostanie rozmieszczonych
w odlegtaci nie dalszej i 200 m od gtéwnych ggow komunikacyjnych, tj.
drogi wylotowe, drogi dojazdowe, mosty, obwodnicazodworcow PKS/PKP,
szkdt, uczelni, centrow handlowych, sootow, urzdow lub generatorow
ruchu pieszego,

* jezeli w jednej lokalizacji (w miejscach gdzie bezZpenio obok siebie
znajduje st kilka nasnikow wielkoformatowych) Wykonawca me zamiécic¢
maksymalnie dwie wersje plakatu,

* w terminie do 7 dni roboczych od zawarcia umowy wykwca przedstawi
Zamawiagcemu do akceptacji wykaz lokalizacji poszczegélnyaknikow
wraz ze zdjciem billboardu oraz okolicw ktorej st znajduje,

* Wykonawca zobowzany ledzie do przeprowadzenia bigej kontroli jakdci
wyeksponowanych plakatow reklamowych. W przypadkiszzenia lub
uszkodzenia wyklejonych plakatow Wykonawca dokonezwtocznie ich
wymiany na nowe.

8. Wykonawca dostarczy Zamawiapmu raport z realizacji zadania wraz
z dokumentagj fotograficza w formie elektronicznej i papierowej wagu 10 dni
roboczych od momentu wyklejenia plakatéw namikach.

VI.  Emisja layout'éw (ogtosz@) prasowych w regionalnej gazecie.

Zakres prac:

1. Wykonawca wykupi powierzchaireklamows oraz zleci do emisji 5 wersji layout'u
prasowego w codziennej gazecie regionalnej (terefewodztwaswictokrzyskiego)
»Echo Dnia” - wydanie kieleckie lub réwnoviuae].

Za réwnowane Zamawiajcy uznajedzienry gazeg regionalm o srednim dziennym
naktadzie 30 tys. egzemplarzy lubceg)).

Wykonawca bkdzie zobowizany do wykazania rownowaosci poprzez
przedstawienie Zamawigemu dwiadczenia wydawcy gazety @wednim dziennym
naktadzie min. 30 ¥yegzemplarzy na terenie wojewodztdvactokrzyskiego.

2. Layout prasowy emitowanyelzie przez 3 dni (poniedziatekiode i piatek) przez
cztery tygodnie trwania kampanii reklamowej@nie 12 emisji).
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3. Zamawiajcy przekae projekty piciu wersji layout'a w terminie 3 dni od dnia
zawarcia umowy.

4. Wymagania techniczne:

a) dla wydania poniedziatkoweggrodowego:
— po prawej stronie trzeciej strony redakcyjnej,
— orientacja: poziom, dét strony, wymiar 1/3 stroegdakcyjnej, kolor: 4+0;

b) dla wydania pitkowego (w dodatku do gazety — Program TV):
— po prawej stronie trzeciej strony redakcyjnej
— orientacja pozioma, dot strony, wymiar %2 stronylokal+0,
5. Layout prasowy emitowanextty zgodnie z harmonogramem:
- W pierwszy poniedziatek pierwszego tygodnia kamipamiisja ogtoszenia nr 1.
- W pierwsz srock pierwszego tygodnia kampanii emisja ogtoszenia. nr
- w pierwszy patek pierwszego tygodnia kampanii emisja ogtoszania
- w poniedziatek drugiego tygodnia kampanii emisjosgenia nr 4.
- wsrode drugiego tygodnia kampanii emisja ogtoszenia nr 5.
- w piatek drugiego tygodnia kampanii emisja ogtoszenia.nr
- w poniedziatek trzeciego tygodnia kampanii emigjeoszenia nr 2.
- W srodg trzeciego tygodnia kampanii emisja ogtoszenia.nr 3
- w piatek trzeciego tygodnia kampanii emisja ogtoszenid.n
- w poniedziatek czwartego tygodnia kampanii emigjszenia nr 5.
- wrode czwartego tygodnia kampanii emisja ogtoszenia.nr 1
- w piatek czwartego tygodnia kampanii emisja ogtoszenia. n
6. Na pk¢ dni roboczych przed przekazaniem materiatdw dokuriykonawca

przedstawi do akceptacji Zamawiegmu prok kolorystyczm (cromalin, matchprint)
oraz dokona ewentualnej korekty.

7. Wykonawca dostarczy Zamawiagmu po jednym egzemplarzu zdego wydania
gazety zawierapego ogtoszenie.

VIIL. Emisja artykutéw sponsorowanych w regionalnej gazee.

Zakres prac:

1. Wykonawca zakupi emisj dla czterech rnych artykutdw sponsorowanych
w codziennej gazecie regionalnej ,Echo Dnia” — wyidieleckie lub réwnowane;.

Za réwnowane Zamawiajcy uznajedzienry gazeg regionalm o srednim dziennym
naktadzie 30 tys. egzemplarzy lubcee).

Wykonawca bkdzie zobowizany do wykazania rownowaosci poprzez
przedstawienie Zamawigemu dwiadczenia wydawcy gazety @wednim dziennym
naktadzie min. 30 ¥yegzemplarzy na terenie wojewodztévactokrzyskiego.

2. Artykuty sponsorowane uka sic w pierwsze poniedziatki miegia pocawszy od
mieskca rozpoczynagego kamparireklamow z wylaczeniem lipca i sierpnia.

3. Artykut bedzie zajmowat powierzchaicatej strony gazety idozie przedstawiony na
trzeciej stronie redakcyjnej, kolor 4+0, tekst pkasorowe zdgcia.
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4. Artykuly zostam przekazane Wykonawcy na 14 dni przeddaazowym terminem
emisji w poszczegolnych migsiach.

5. Wykonawca dostarczy po jednym egzemplarzidkgo wydania gazety zawieqegj
artykut.

VIII. Druk broszur informacyjnych.

Zakres prac:

1. Wykonawca wydrukuje i dostarczy Zamavi@g@mu 2 wersje broszury informacyjnej
w formacie A5 - 12 stronicowej (po 1 000 sztulkdtey wersiji).

2. Budowa broszury format A5 — 12 stronna:

- okladka - skitadapa s¢ z dwoch warstw: pierwsza wykonana z papieru
MultiArtSilk 350g/m2, kolor 4+4, wybiorczo lakierW1+0 na ni natazona druga
warstwa z tworzywa transparentnego ESPRIT o gmrib,3 mm, kolor 5+0,
format nakfadki tasamy z formatem okfadki,

- kolejne strony $rodek wykonane z papieru kreda 250g9/m2, kolor 4+4

- na caidci lakier offset mat 1+1

- broszura w uktadzie poziomym, szyta na dwie zszywekkrétszym boku

3. W procesie produkcji natg uwzgkdni¢ nastpujace elementy: sztancowanie oktadki,
bigowanie, falcowanie, oprawa zeszytowa.

4. Projekty dwdéch rodzajow broszur zostastostarczone Wykonawcy w terminie 3 dni
od dnia zawarcia umowy. Projektyzroa si¢ wzorem oktadki oraz téeia.

5. W broszurach przedstawioneda wiadomdci dotycace Osi Priorytetowych oraz
Dziatah RPOWS.

6. Wykonawca wykona, dostarczy i roztaduje w siedzid@mawiajcego broszury
informacyjne w terminie 30 dni od dnia przekazamgkonawcy projektéw do druku.

IX.  Emisja reklamy na autobusach komunikacji miejskiej.

Zakres prac:

1. Wykonawca wynajmie powierzchnina peciu autobusach komunikacji miejskiej,
wydrukuje 5 wersji plakatu i wyklei je na autobusacraz po uptywie terminu
ekspozycji dokona ich demonta Plakaty umieszczoneedn na autobusach
komunikacji przez okres 4 miesy od daty rozpoezia kampanii reklamowej.

2. Plakat umieszczonyhdzie na lewym boku autobusu (oblachowanie + szyby).

3. Czs¢ plakatu, ktéra zostanie umieszczona na oblachgwamwierzchni autobusu
bedzie wydrukowana na folii samoprzylepnej - potyskfomiast cgs¢ umieszczona
na szybie autobusu wydrukowana na folii samoprayg®ne Way Vision, cakg
plakatu w petnym kolorze (4+0).

4. Zamawiajcy wymaga zamieszczenia reklamy na autobusach getbrowych,
niskopodtogowych. Zamawiggy informuje, & na wybrane autobusy komunikaciji
miejskiej posiada rezerwacj
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Terminy rezerwacji zostanprzekazane wykonawcy w terminie 3 dni od zawarcia
umowy.

Kazda z peciu wersji plakatu umieszczonadzie na jednym autobusie komunikacji
miejskiej.

Zamawiajcy przekae wykonawcy w wersji elektronicznej projektyepiu wersji
plakatu w terminie trzech dni od dnia zawarcia umow

8. Wykonawca dostosuje format plakatu do powierzchkiamowej autobusu.

9. Wykonawca zadba, aby plakaty naklejone na autobtrigymywane byty w czystoi.

X.  Opracowanie raportu ewaluacyjnego.

Zakres prac:

1. Raport ,Percepcja kampanii reklamowejsrad odbiorcow” z przeprowadzonej
wizerunkowej kampanii reklamowegtizie zawieré nasgpujace elementy:
A. Strona tytutowa
B. Spis tréci
C. Spis tabel i ilustraciji
D. Stownik podstawowych peg
E. Czes$¢ merytoryczna:
* opis grupy docelowej
e opis przedmiotu badania (oktenie celéw kampanii)
* percepcja kampanii
* analiza danych
» zastosowane metody badawcze
* wnioski
2. Wykonawca przeprowadzi ankgetwsréd potencjalnych odbiorcow kampanii
reklamowej RPOW, wedtug wzoru Zamawiagego — poriej, a nasfpnie uwzgédni
w raporcie wyniki ankiety (w e&ci ,percepcja kampanii”).
3. Ostatecza wersg Raportu Wykonawca przedstawi Zamawtgmu do 15 grudnia
2009 roku.
4. Wykonawca przekae Zamawiaicemu raport w wersji elektronicznej oraz papierowej
w 5 egzemplarzach.
5. Dla kazdego ankietowanego nale ustalt: ptec, wiek, stan cywilny i rodzinny,
wyksztatcenie, zawod i miejsce zamieszkania (gmina)
6. WzO0r ankiety:
Interpretacja kampanii: Jak wiele osob, ktére pgap kampang, prawidtowo odczytato cel
kampanii?
Co Pana/Pani zdaniem kampania starata | Bytanie otwarte
przekaza?

Zrozumienie kampanii: na ile osob, ktore petajh kampang, prawidtowo zrozumiaty je
gtéwne przestanie?

Jeeli

prezentowane w kampanii?

tak, jakie byly najwaniejsze przestaniaPytanie otwarte
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Czy tatwo byto zrozumiete kampang?

[ Tak
] Czesciowo

[] Nie

[] Nie wiem

Pozytywny odbiér kampanii: na ile osoby patajace kampani odbieraj pozytywnie jej

ton, cechy wizualne, humor, przestanie?

Jeili chodzi o kampari, prosz powiedzi€, czy z poniszymi opiniami Pani/Pan ¢
zdecydowanie zgadza/ zgadza/ nie zgadza czy zdeeyd® nie zgadza.

Reklama byta interesaga
Reklama byta oryginalna
Reklama byta interesaga wizualnie
Reklama byta tatwa do zapagtania

Reklama niosta ze selziekawe informacje

1 Zdecydowanie zgadzanesi

(] Zgadzam si

"1 Nie zgadzam si

1 Zdecydowanie nie zgadzang si

Ani sig zgadzam, ani
zgadzam

g nie

Oddziatywanie: na ile osoby, ktore paiaja kampang

uwazaja, ze byta ona przekonaga?

Czy kampania przekonata Pafa) do prezentowang
opinii?

2] Tak

1 Nie

1 Nie wiem
Czy po dostrzeeniu tej kampanii reklamowej starat(a) Tak
si¢ Pan(i) uzyskadodatkowe informacje?

1 Nie

1 Nie wiem

Je&ili tak, jakich narzdzie Pan(i) aywal(a)?

1 bezpdgrednio w siedzibie Ukgdu

] na stronie internetowe] Ugdu

[] Nie
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