UCHWAELA NR 2988/20
ZARZADU WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO
Z.DNIA 25 listopada 2020 r.

W SPRAWIE:
Przyjecia Rocznego Planu Dziatan Informacyjnych i Promocyjnych na 2021 rok

dla Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Swietokrzyskiego na lata
2014-2020.

NA PODSTAWIE:

Na podstawie art. 9 ust.1 pkt 2 i ust.2 pkt 12 Ustawy z dnia 11 lipca 2014 r. 0
Zasadach realizacji programow w zakresie polityki spéjnosci finansowanych w
perspektywie finansowej 2014-2020 (Dz.U. z 2020r. poz. 818) oraz art. 41 ust.2 pkt 4

Ustawy 7 dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzqdzie wojewodztwa (Dz.U. 7 2020 r. poz.
1668).

§1
Przyjmuje si¢ Roczny Planu Dziatan Informacyjnych i Promocyjnych na 2021 rok dla
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-2020,

ktory stanowi zatgcznik do niniejszej Uchwaty.

§2

Wykonanie uchwaty powierza si¢ Marszatkowi Wojewodztwa Swigtokrzyskiego.

§3

Uchwata wchodzi w Zycie z dniem podjecia.
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1. Wstep

Roczny plan dziatarh informacyjnych i promocyjnych dla Strategii komunikacji Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-2020 zwany dalej Rocznym planem
dziatan, w skrocie RPD) jest dokumentem o charakterze operacyjnym, przygotowanym przez 1Z RPO
WS), na potrzeby realizacji w 2021r. zapiséw Strategii komunikacji Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewédztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-2020.

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadan informacyjnych i promocyjnych, poswieconych,
Regionalnemu Programowi Operacyjnemu Wojewédztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-2020,
wymienia i opisuje najwazniejsze dziatania komunikacyjne prowadzone przez 1IZ RPOWS oraz IP-
WUP, ich cele, ramy czasowe oraz szacunkowy budzet.

Dane kontaktowe do podmiotu odpowiedzialnego za sporzadzenie RPD:

1Z RPOWS 2014-2020 Departament Inwestycji i Rozwoju — Agnieszka Matachowska-Adamczyk, tel.
41-365 -81-22, agnieszka.matachowska@sejmik.kielce.p/ Al. IX Wiekéw Kielce 3, 25-516 Kielce

2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziatan

Uwaga: Nalezy wskazac¢ dokumenty, ktére staly sie podstawg stworzenia Rocznego Planu dziatani (w
tym réwniez wyniki badan, analiz, obserwacji, monitoring, analiza jako$ciowa podejmowanych
dziatan).

Konsultacje robocze w ramach IZ oraz IP RPOWS, doswiadczenia z lat ubiegtych, wskazniki

stuchalnosci na podstawie raportu ,Badanie rozpoznawalnosci i wiedzy o Funduszach Europejskich w
spoteczenstwie polskim. Edycja 2018 Wojewddztwo Swietokrzyskie”.

2.1.Kluczowe dokumenty

e Wytyczne w zakresie informacji i promociji programéw operacyjnych polityki spéjnosci na lata
2014-2020

e Strategia komunikacji polityki spojnosci na lata 2014-2020.

e Strategia komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Swietokrzyskiego
na lata 2014-2020

e uwarunkowania wynikajgce z postanowien ustawy z dnia 3 kwietnia 2020 r. o szczegdlnych
rozwigzaniach wspierajgcych realizacje programéw operacyjnych w zawigzku z wystgpieniem
COVID w 2020 r. oraz ustawy z dnia 2 marca 2020 r. o szczegdlnych rozwigzaniach
zwigzanych z zapobieganiem, przeciwdziataniem, zwalczaniem COVID-19, innych choréb
zakaznych oraz wywotanych nimi sytuacji kryzysowych

Ewentualnie wymieni¢ pozostate dokumenty, wykorzystane do opracowania RPD.

2.2.Cel strategiczny programu oraz cel nadrzedny i cele szczego6towe
Strategii komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-2020.

Cel strategiczny dla danego programu (wskazany w strategii komunikacji) — Komunikacja
Funduszy wspomaga wykorzystanie srodkow z Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Swietokrzyskiego na lata 2014-2020 dla realizacji celdéw rozwojowych regionu $wietokrzyskiego.

Cel nadrzedny Strategii komunikacji — wzmocnienie przewagi konkurencyjnej regionu poprzez
potozenie nacisku na innowacje, przedsiebiorczos¢, energetyke i projekty z zakresu spoteczehstwa
informacyjnego

Cele szczegétowe Strategii komunikaciji :



e Komunikacja Funduszy Europejskich aktywizuje mieszkancéw wojewddztwa Swietokrzyskiego
w ubieganiu si¢ o wsparcie z Funduszy Europejskich w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-2020.

e Komunikacja Funduszy Europejskich w wojewodztwie Swigtokrzyskim wspiera beneficjentow
RPOWS 2014-2020 w realizacji projektow.

¢ Komunikacja Funduszy Europejskich zapewnia mieszkarnicom wojewoédztwa swietokrzyskiego
informacje na temat projektéw wspétfinansowanych z Funduszy Europejskich.

e Komunikacja Funduszy Europejskich zapewnia szerokg akceptacje mieszkarncéw dla dziatan
rozwojowych realizowanych przy pomocy Funduszy Europejskich w wojewddztwie
Swietokrzyskim.

2.3.Wyniki badan i analiz

Nalezy wymienic tytuty badan i analiz, ktérych wyniki wykorzystano do opracowania RPD oraz krétko
opisac¢ ich wyniki, lub krétko opisa¢ wyniki obserwacji, monitoringu lub wtasnej analizy operacyjnej
podejmowanych dziafan.

Na podstawie raportu ,Badanie rozpoznawalnosci i wiedzy o Funduszach Europejskich w
spoteczenstwie polskim. Edycja 2018. Wojewddztwo Swietokrzyskie” w punkcie 2. Podsumowanie
wynikéw badania dla wojewoddztwa Swietokrzyskiego — Konsumpcja wybranych rodzajow mediow
przez mieszkancow polski i poszczegdlne grupy docelowe:

e Dwie trzecie (66%) mieszkancoéw wojewodztwa sSwietokrzyskiego wcale nie czyta
ogolnopolskich dziennikéw ani innych gazet — spadek czytelnictwa), stad w RPD info-promo
na 2021 brak kampanii powiatowej (prasa papierowa).

e 68 % mieszkancéw wojewoddztwa Swietokrzyskiego stucha radia codziennie lub prawie
codziennie. Wsréd najczesciej wymienianych stacji radiowych pojawity sie RMF FM ( 48%)
Radio Zet (35%) oraz Polskie Radio Kielce ( 25%) . Na tej podstawie RPD info-promo 2020
zaktada realizacje spotéw i newsow radiowych.

e 89% mieszkancow regularnie (codziennie lub prawie codziennie) oglgdajgcych telewizje jest
zblizony do ogoétu Polakéw (93%). Kampania szerokiego zasiegu w ramach RPD info-promo
2020 miedzy innymi zakfada wykorzystanie TV regionalnej oraz produkcje filmu promujgcego
Fundusze Europejskie.

e 55% mieszkancow wojewodzwa Swigtokrzyskiego codziennie lub prawie codziennie korzysta z
internetu, odwiedxzajgc najczesciej strony: Google (60%), Facebook ( 56%) i YouTube
(50%).44% mieszkancw wojewddztwa ma konta na portalu spotecznosciowym z czego 76%
odwiedza je codziennie ( njpopularniejszy- 93% Facebook). Dlatego w RPD info-promo na
2020 bedziemy aktywnie promowa¢ Fundusze Europejskie na portalach spoteczno$ciowych.

3. Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2021.
Ponizsze zadania wynikajg z dokumentéw, materiatéw i celéw wymienionych w punkcie 2 RPD

e Prowadzenie dziatan ktére zwiekszg widocznosé efektow polityki spéjnosci tj np.: aktywne
media spotecznosciowe, film promujgcy FE, konkurs dla dzieci z zakresu wiedzy o
Funduszach Europejskich, wystawa zdje¢ ze zrealizowanych projektéw w ramach FE .
Planujgc dziatania bierzemy pod uwage wyniki badan, ktére od lat wskazuja, ze najczesciej
wybieranym kanatem informacyjnym na temat FE /programow jest internet

e Dziatania informacyjne: prowadzenie kampanii przede wszystkim informujgcej o efektach
zrealizowanych projektow z FE jak rowniez wspomagajgcej wykorzystanie srodkow
z RPOWS przewidzianych do realizcji w 2021 roku

e Dziatanie edukacyjne wspierajgce beneficjenta: prowadzenie szkolen dla beneficjentow
zgodnie z zapotrzebowaniem. Szkolenia dla beneficjentdéw programu np.: w zakresie obstugi
systemu SL2014 oraz z rozliczania i sprawozdawczosci wnioskow o pfatnos¢, zamédwien
publicznych i kontroli projektdw.

¢ Informowanie potencjalnych beneficjentéw o mozliwosciach dofinansowania, informowanie o
zrodtach informaciji, informowanie o efektach zrealizowanych projektéw z FE, promocja FE w
ramach DOFE.



e Koordynacja: czuwanie nad efektywnym i spodjnym wdrazaniem dziatan informacyjno-
promocyjnych przez wszystkie zaangazowane podmioty 2z uwzglednieniem etapdw
komunikacji (,zobacz”, ,pole¢”, ,korzystaj”)

e Realizacja dziatan zgodnie ze standardami dostepnos$ci, o ktérych mowa w dokumencie
~Wytyczne w zakresie realizacji zasady rownosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci
dla 0s6b z niepetnosprawnosciami oraz zasady rownosci szans kobiet i mezczyzn w ramach
funduszy unijnych na lata 2014-2020"

e Wszystkie podejmowane dziatania jednoznacznie podkreslac bedg pochodzenie $rodkéw,
ktére je finansujg (FE, RPO)

e Biorac pod uwage rozprzestrzenianie sie¢ COVID-19 w 2020 r. i niepewng sytuacjg zwigzang z
dalszym trwaniem stanu pandemii, planujemy dziatania w oparciu o0 zatozenie, ze bedag
musiaty by¢ one dostosowane do biezgcej sytuacji i obowigzujgcych w danym czasie zalecen

e Stosowanie we wdrazaniu zasad prostego jezyka

Nalezy wymieni¢ najwazniejsze zadania oraz do kazdego zadania podac krétkie uzasadnienie.
Zadanie jest tu rozumiane jako kategoria szersza niz dziatanie. Moze ono sktadac sie z kilku dziatan.

Uwaga: w fabeli 1 nalezy szczegéfowo opisa¢ wszystkie planowane dziatania podajgc ich nazwy,
opisujgc elementy, ktore wejdg w skiad dziatan), wskazujgc ktory cel Strategii komunikacji realizuje to
dziatanie, instytucje odpowiedzialne, grupy docelowe, termin realizacji i budzet.

4. Kierunki i priorytety dziatan informacyjnych i promocyjnych narok 2021.

Uzupetnia IK lub I1Z RPO lub IP KPO, zgodnie z rozdz. 5.1, pkt 4 i 7 Wytycznych w zakresie informacji
i promocji programow operacyjnych polityki spdjnos$ci na lata 2014-2020.

e Dziatania koncentrujgce sie na zwiekszeniu widocznosci efektéw polityki spdjnosci poprzez
prezentowanie  efektéw  wykorzystania  Funduszy  Europejskich w mediach
spotecznosciowych, produkcje filmu promujgcego FE, przeprowadzenie konkursu dla dzieci z
zakresu wiedzy o Funduszach Europejskich czy wystawe zdje¢ ze zrealizowanych projektow
w ramach FE .

e Biezgce tworzenie i aktualizowanie baz zrealizowanych i realizowanych projektéw tzw.
dobrych praktyk i $ledzenie rezultatéw ich wdrazania (réwniez w wersji angielskiej),
promowanie ich i wykorzystywanie m.in. w kontaktach z mediami. Do bazy w miare
mozliwosci dotgczone bedg materiaty promocyjne typu zdjecia, filmy, prezentacje, nagrania,
wypowiedzi itp., dokumentujgce realizacje projektu.

e Dziatania dla beneficjentéw koncentrujgce si¢ na wspieraniu ich w realizacji projektow. I1Z
RPOWS bedzie informowac i edukowac beneficjentdw o zasadach wiasciwej i skutecznej
realizacji projektéw w ramach programu

e Dziatania dla potencjalnych uczestnikdw projektéw koncentrujgce sie na informowaniu o
mozliwosciach, jakie dla nich istniejg w ramach realizowanych projektéw. 1IZ RPOWS bedzie
informowa¢ o wsparciu i/lub bezptatnych ustugach s$wiadczonych przez beneficjentow
RPOWS.

e Komunikaty z wykorzystaniem zrealizowanych projektéw, bedg priorytetowo zawieraty
informacje o efektach polityki spojnosci ze szczegdlnym uwzglednieniem europejskiej wartosci
dodanej (EAV).

e Organizacjia w regionie Dni Otwartych Funduszy Europejskich, zgodnie z wspdlnie
wypracowanymi z IK UP zalozeniami, w tym zapewnienie promocji oraz wsparcia dla
beneficjentéw biorgcych udziat w akgc;ji

e Dziatania skierowane do grup: potencjalnych uczestnikdw projektow, uczestnikow projektow,
podmiotéw wdrazajacych IF, potencjalnych ostatecznych odbiorcéw wsparcia z FE

e Dziatania skierowane do opinii publicznej/ odbiorcéw rezultatéw w aspekcie promociji efektow
polityki spéjnosci



e Stata i konsekwentna bezptatna wspétpraca z mediami oparta na inicjowaniu zainteresowania
dziennikarzy tematykg programows.

e Dotarcie do opinii publicznej w regionie i uczestnikéw projektéw z informacjg o wsparciu z
funduszy UE na walke i przeciwdziatanie skutkom pandemii COVID-19, w tym m.in. o
podpisanych umowach, zakupie $rodkéw trwatych, itd.

e Informowanie o trwajgcych przygotowaniach do nowej perspektywy i jej otwarciu,
a takze zapoznanie poszczegdlnych grup docelowych z zatozeniami programu na lata 2021-
2027



Tabela 1. Szczegétowy opis dziatan podejmowanych w ramach KPO / RPO w roku 2021.

Dziatania wymienione w kolumnie ,Nazwa dziatania” sg przyktadowe. Jesli nie bedg realizowane np. konferencje, nalezy usung¢ kategorie. Natomiast jesli

bedzie realizowanych np. kilka konferencji, nalezy powieli¢ wiersze oraz uzupeni¢ opisy dziatan, nadal w kategorii dziatan ,Konferencje”.

Kazde dziatanie powinno zostac opisane w punktach, przy wykorzystaniu ponizszych informacji (potem zwane ,minimum?”), z wyjatkiem dziatania o szerokim

zasiegu:

Opis dziatania, w tym:

e kluczowe elementy/narzedzia, np. audycja radiowa, cykl artykutow,

e szacunki liczbowe (liczby mozliwe do okreSlenia na etapie planowania, np. szacunkowa liczba uczestnikoéw szkolen),
e informacja o wspodtpracy z partnerami lub innymi podmiotami zewnetrznymi,

e inne istotne informacje, w tym ufatwienia dla 0séb z niepetnosprawno$ciami, zaangazowanie beneficjentéw.

NAZWA

DZIALANIA

KTORY CEL
ZE STRATEGII
REALIZUJE

TO DZIALANIE

(NUMER)

GRUPY

DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen

INSTYTUCJA

ODPOWIEDZIALNA ZA

REALIZACJE

TERMIN (2021 R.)

PLANOWANY BUDZET

11

Koordynacja
systemu
informacji i
promocji, w
tym edukacji

Dziatania
wspierajgce
realizacje
strategii

1Z, 1P

Dziatania koordynacyjne (w tym wspotpraca i nadzor nad IP)
1. Aktualizacja dokumentow strategicznych i planistycznych na
potrzeby systemu informacii i promocji w zakresie RPOWS.

2. Analiza i opiniowanie dokumentéw operacyjnych i ich
aktualizacja (roczne plany dziatan informacyjnych

i promocyjnych dla RPOWS) przygotowywanych przez 1Z, IP.
3. Analizowanie sprawozdan z dziatan informacyjnych i
promocyjnych sporzadzonych przez IP.

4. Przygotowywanie zbiorczego sprawozdania z realizacji
dziatan informacyjnych i promocyjnych dla wdrazania RPOWS.
5. Monitorowanie wypetniania przez poszczegdlne instytucje
zalecen dotyczacych prowadzenia dziatan komunikacyjnych
oraz realizacji planéw informacyjnych, promocyjnych i
szkoleniowych.

IZ RPOWS
(IR)

Caty rok

0zt

1.2

Udziat w
grupach

Dziatania
wspierajgce
realizacje
strategii

1Z, 1P

Grupa Sterujaca ds. informacji i promocji Funduszy
Europejskich

Dziatanie ma na celu udziat przedstawicieli 1Z w Grupie
Sterujace;j.

W sktad Grupy wchodzg przedstawiciele Instytucji
Koordynujgcej Umowe Partnerstwa, wszystkich instytucji
zarzgdzajgcych krajowymi i regionalnymi Programami
Operacyjnymi w tym RPOWS.

Dziatanie obejmuje wymiane informacji i doswiadczen.

IK UP/ 1Z RPOWS
(IR)

Calty rok

ozt

Dziatania
wspierajgce
realizacje

1Z, IP

Grupa robocza I1Z-IP ds. informacji i promocji
Spotkania zaplanowano w miare potrzeb (min. 1 raz w roku).
Grupa zadaniowa ma na celu koordynacje dziatan

IZ RPOWS
(IR)

Caty rok

0z




NAZwWA

DZIALANIA

KTORY CEL
ZE STRATEGI
REALIZUJE
TO DZIALANIE
(NUMER)
strategii

GRUPY
DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

informacyjno-promocyjnych na poziomie wojewddztwa, a takze
prowadzenie wspolnych akcji promocyjnych i innych dziatan
informacyjno-promocyjnych.
W sktad Grupy bedg wchodzi¢ przedstawiciele Departamentéw
Urzedu Marszatkowskiego Wojewoddztwa Swietokrzyskiego
odpowiedzialni za promocje wojewo6dztwa i kontakty z mediami
oraz przedstawiciele instytuciji:

— Wojewddzkiego Urzedu Pracy w Kielcach,

— Swietokrzyskiego Biura Rozwoju Regionalnego

(PROW),

— IP-2ZIT,

— PIFE w wojewddztwie swietokrzyskim,
Do zadan Grupy nalezy w szczegoélnosci:
1.Wymiana informacji oraz koordynowanie dziatan
podejmowanych przez instytucje zaangazowane we wdrazanie
funduszy w wojewodztwie w tym podejmowanie wspolnych
dziatan informacyjno-promocyjnych.
2.Analiza i ocena skutecznosci narzedzi dziatah informacyjno-
promocyjnych.
3.Konsultowanie Rocznych Planéw Dziatan informacyjno-
promocyjnych.
4.Wypracowanie efektywnego systemu komunikacji
wewnetrznej poprzez spotkania os6b odpowiedzialnych za
realizacje Funduszy Europejskich w Wojewodztwie
Swietokrzyskim.

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

TERMIN (2021 R.)

PLANOWANY BUDZET

1.3

Wspétpraca
miedzynarodo
wa

1.4

Badania,
ewaluacja,
analizy i
ekspertyzy

Badanie spoteczne

zt

Ewaluacja

zt

15

Inne

2. Dziatania informacyjne

2.1

System
informaciji -
sie¢ PIFE

W RPD RPO: informacja:

Sie¢ PIFE w wojewddztwie swietokrzyskim prowadzona jest w ramach umowy o numerze DIP/BDG-II/POP/86/14 zawartej w dniu 19.05.2014 r. z p6z. zm. miedzy ministrem do
spraw rozwoju regionalnego a Wojewddztwem Swietokrzyskim. W wojewddztwie funkcjonuje gtéwny punkt w Kielcach i 2 punkty lokalne w nastepujacych miejscowos$ciach:

Sandomierz, Skarzysko-Kamienna.
Szczegotowe plany realizacji tego dziatania na dany rok sg przedstawiane we Whniosku o przyznanie dotacji celowej na 2021 r.




KTORY CEL
INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

ZE STRATEGII
NAZwWA GRUPY

REALIZUJE OPIS DZIALANIA TERMIN (2021 R.) PLANOWANY BUDZET

DZIALANIA
TO DZIALANIE

DOCELOWE

(NUMER)

gospodarczy.

Dziatanie jest realizowane w ciggu catego roku w $cistej wspotpracy z MFiPR. Adresatami sg beneficjenci, potencjalni beneficjenci, ogét spoteczenstwa i partnerzy spoteczno-

W RPD nie nalezy zamieszczac dziatan zrealizowanych w ramach Sieci PIFE i we wspoipracy z Siecig PIFE. Szczegoty dotyczgce tych dziatan zostang wykazane we Wniosku o
przyznanie dotaciji.
celowej na 2021 rok.

2.2 | Informowanie | Cykliczne przekazywanie informacji do IK UP na temat uroczystosci i innych inicjatyw wtasnych Caty rok 0z
o} lub beneficjentow zwigzanych z konferencjami, wydarzeniami, z podpisywaniem umoéw,
wydarzeniach, | otwarciami/oddawaniem do uzytku projektéw, etc.
eventach,
podpisywaniu
umoéw
2.3 | Portalei 1,2,3 Mieszkancy Prowadzenie i biezgca aktualizacja strony internetowe;j IZ RPOWS Caty rok 10 000,00 zt
serwisy regionu www.rpo-swietokrzyskie.pl zawierajgcej informacje o (IR)
internetowe $wietokrzyskieg | mozliwosciach dofinansowania projektéw z RPOWS.
0, beneficjencii | W ramach aktualizacji portalu bedg zamieszczane przykitady
potencjalni projektéw w jez. polskim i angielskim., réwnolegle réwniez na
beneficjenci, Mapie Dotaciji
potencjalni
uczestnicy
projektéw
Portale i
serwisy
internetowe
2.4 | Bazawiedzy! |1,2,3 1Z, 1P Uzupetnianie i aktualizowanie informacji w serwisie Baza IZ RPOWS Caty rok 0z
Wiedzy. (IR)
2.5 [ Mapa dotacji? |1,2,3 Mieszkancy State aktualizowanie bazy projektéw na IZ RPOWS Calty rok 0z
regionu www.mapadotacji.gov.pl. (IR)
Swietokrzyskieg | 1Z uprosci/uzupetni 3 opisy projektéw na Mapie Dotacji UE
0, beneficjencii | miesiecznie
potencjalni
beneficjenci,
potencjalni
uczestnicy
projektow

1 Administracja zespotami programu w Bazie Wiedzy o Funduszach Europejskich.
2 Uzupetnianie informacji o projektach w Mapie Dotacji UE.



http://www.rpo-swietokrzyskie.pl/

NAZwWA

DZIALANIA

KTORY CEL
ZE STRATEGII
REALIZUJE

TO DZIALANIE

(NUMER)

GRUPY
DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

TERMIN (2021 R.)

PLANOWANY BUDZET

2.6 | Wyszukiwarka |1,2,3 Mieszkancy State aktualizowanie tresci na IZ RPOWS Caty rok 0z
Dotacji® regionu www.funduszeeuropejskie.gov.pl/wyszukiwarka (IR)
Swietokrzyskieg
0, beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci,
potencjalni
uczestnicy
projektéw
2.7 | Inne zt
3. Dziatania edukacyjne
3.1 | Szkolenia dla 2 beneficjenci | Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen dla | 1Z RPOWS 11-1V kwartat 70 000,00z
beneficjentow* beneficientéw na temat (prosze wpisac¢ tematyke szkolen): (IR)
- Szkolenia 1 obstuga systemu SL 2014
stacjonarne/onli
ne 2 rozliczanie i sprawozdawczos¢ wnioskow o ptatnosé
3 zamowienia publiczne i kontrola projektéw
Przewidywana liczba szkolenh 4
Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 100 oséb
Szkolenia dla 2 beneficjenci DW EFS 11-1V kwartat 15 000 zt

beneficjentow
- Szkolenia
stacjonarne/onli
ne

Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen dla
beneficjentéw na nastepujgce tematy:

1. prawidtowe wypetnianie wnioskéw o ptatnosé w
projektach

2. monitowrowanie wskaznikéw projektow

3. zgadnienia zwigzane z kwalifikowalnoscig wydatkow

Przewidywana liczba szkolen: 5
Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 100 oséb

3 Uzupetnianie informacji o naborach na portalu FE i w Wyszukiwarce Dotacji.
4 Nalezy uzupetni¢ w zakresie szkolen organizowanych przez instytucje zarzadzajgca i posredniczgce. Wykaz szkolen realizowanych w ramach Sieci PIFE bedzie przedstawiony w sprawozdaniach
projektowych PIFE i nie nalezy go tu umieszczac.
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3.2

NAZwWA
DZIALANIA

Szkolenia dla
beneficjentéw
- Szkolenia
online (e-
learning,
webinaria itp.)

KTORY CEL
ZE STRATEGII
REALIZUJE
TO DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY

DOCELOWE

beneficjenci

OPIS DZIALANIA

Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen dla
beneficijentéw w formie ... (prosze wpisac jaka bedzie forma
szkolenia)

na nastepujgce tematy (prosze wpisac tematyke szkolen):

Szkolenia bedg dostepne na stronie www ...

(prosze podac czy bedzie to strona Panstwa instytucji,

czy platforma szkoleniowa specjalnie utworzona na potrzeby
szkolen, czy strona internetowa wykonawcy lub inna strona)
Przewidywana liczba szkolen ...

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

TERMIN (2021 R.)

PLANOWANY BUDZET

3.3

Szkolenia dla
potencjalnych
beneficjentow®
- Szkolenia
stacjonarne

Szkolenia dla
potencjalnych
beneficjentow
- Szkolenia
stacjonarne

3.4

Szkolenia dla
potencjalnych
beneficjentow
- Szkolenia
online
(elearning,
webinaria itp.)

Potencjalni
beneficjenci

Dziatanie obejmuje przeprowadzenie szkoleh dla potencjalnych
beneficjentéw w formie...(prosze wpisac jaka bedzie forma
szkolenia)

na nastepujgce tematy

Szkolenia bedg dostepne na stronie ... (prosze podac, czy
bedzie to strona Panstwa instytucji, czy platforma szkoleniowa

zt

5Jw.
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NAZwWA
DZIALANIA

KTORY CEL
ZE STRATEGII
REALIZUJE
TO DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY
DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

specjalnie utworzona na potrzeby szkolen, czy strona
internetowa wykonawcy lub inna strona)

Przewidywana liczba szkolen ...

INSTYTUCJA

ODPOWIEDZIALNA ZA

REALIZACJE

TERMIN (2021 R.)

PLANOWANY BUDZET

3.5 | Inne (np. 1,3,4 Odbiorcy Konferencja dotyczaca aktualnej oferty dziatan i ustug
spotkania wsparcia rozwojowych kierowanych do przedsiebiorcow, instytucii WUP Kielce /Il kwartat 7 000,00 zt
informacyjne, w ramach otoczenia biznesu, organizacji i podmiotéw zainteresowanych
szkolenia dla Dziatania 10.5 | wspieraniem i rozwojem przedsiebiorczosci.
pracownikow RPOWS — Ponadto zaprezentowane bedzie wstepne podsumowanie
systemu przedsiebiorcy i | efektéw wdrazanych dziatan z Regionalnego Programu
wdrazania) pracownicy, Operacyjnego Wojewddztwa Swietokrzyskiego 2014-2020, z
ogot uwzglednieniem projektéw realizowanych w 2021 roku.
spoteczenstwa | Planowana liczba uczestnikow|: 100 osob.
Inne (np.
spotkania
informacyjne,
szkolenia dla
pracownikow
systemu
wdrazania)
4. Dziatania informacyjno-promocyjne, takie jak wspoétpraca z mediami i dziatania w Internecie
4.1 | Pakiet dziatan |1 Potencjalni Dla kazdego naboru/ przygotowane zostang nastepujace Prosze nie Prosze nie wypeiac tych pol
pronaborowyc beneficjenci dziatania: wypetniaé tych pdl
h

- publikacja ogtoszenia o konkursie na PFE (w tym w
wyszukiwarce dotacji)

- publikacja ogtoszenia o konkursie na stronie internetowej
IOK/IZ

- wystanie informacji o konkursie do PIFE
- wystanie newslettera z informacjg o konkursie lub jesli
instytucja nie dysponuje tym narzedziem, wystfanie informacji o

konkursie emailem

- wystanie notatki prasowej na temat ogtaszanego konkursu
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KTORY CEL

ZE STRATEGII INSTYTUCJA
NAZwWA GRUPY

REALIZUJE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA ZA TERMIN (2021 R.) PLANOWANY BUDZET
DZIALANIA DOCELOWE
TO DZIALANIE REALIZACJE

(NUMER)

Nabory/konkursy na trudniejsze/ mato popularne dziatania
objete zostang rozszerzonym pakietem dziatan promocyjnych,
na ktéry sktadac¢ sie bedzie dodatkowo (zaznacz wiasciwe)

XI organizacja spotkania/szkolenia informacyjnego

[ publikacja ogtoszenia konkursie w prasie
lokalnej/regionalnej

X organizacja szkolenia z wtasciwego przygotowania
wnioskow

X] emisja spotéw radiowych w stacjach o zasiegu regionalnym

X publikacja informaciji o konkursie w mediach

spotecznosciowych

(linny ......... (prosze wymienic jaki)
4.1 | Dziatania dla Potencjalni Tutaj proszg wymienic/zebra¢ wszystkie dziatania, jakie sg Prosze nie Prosze nie wypetniac tych pol
.a | MSP beneficjenci planowane do podjecia dla sektora MSP, jesli stanowi on grupe wypetnia¢ tych pdl

potencjalnych beneficjentow.

Dziatania te powinny by¢ szczegoétowo rozpisane w innych
wierszach tabeli, zgodnie z charakterem dziatan.

4.1 | Dziatania dla Beneficjenci Tutaj prosze wymieni¢/zebra¢ wszystkie dziatania, jakie sg Prosze nie Prosze nie wypetniac tych pol
b |MSP planowane do podjecia dla sektora MSP, jesli stanowi on grupe wypetniaé tych pél
beneficjentow.

Dziatania te powinny by¢ szczegotowo rozpisane w innych
wierszach tabeli, zgodnie z charakterem dziatan.

4.2 | Dziatania 1,3,4 Beneficjenci, Szczegoty znajduja sie w tabeli 3. Kampania informacyjna o IZ RPOWS -1V kwartat 400 000,00 zt
informacyjno- Potencjalni RPOWS 2014-2020 z wykorzystaniem medidéw (IR)
promocyjne o beneficjenci, spotecznosciowych, papierowej prasy regionalnej, portali
szerokim Opinia internetowych oraz radia regionalnego, TV
zasiegu publiczna
4.3 | Telewizja Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak mm nie mm
(audycje Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
sponsorowan |- czego bedg dotyczy¢ audycje/spoty
e, reklamy) - co obejmuja (produkcje i/lub emisje)
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KTORY CEL

ZE STRATEGII INSTYTUCJA
NAZwA GRUPY ,
DZIALANIA REALIZUJE DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA ZA TERMIN (2021 R.) PLANOWANY BUDZET
TO DZIALANIE REALIZACJE
(NUMER)
Audycje zt
Prosimy o uwglednienie dziatan niebedgcych czescig dziatania
informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu®. Opis
wszystkich dziatan informacyjno-promocyjnych o szerokim
zasiegu nalezy umiesci¢ w tabeli nr 3.
1,34 Uczestnicy Spoty
projektéw,
opinia Materiat filmowy pokazujgcy efekty wdrazania RPOWS w WUP Kielce I/IV kwartat 20 016,00 zt
publiczna ramach perspektywy finansowej 2014-2020 oraz zachecajacy
do korzystania z $rodkéw unijnych.
4.4 | Radio, Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [ nie mm
(audycje Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
sponsorowan |- czego bedg dotyczyc audycje/reklamy
e, reklamy) - co obejmujg (produkcje i/lub emisje)
1,3,4 Uczestnicy DW EFS IV kwartat 20 000 zt
projektow, opinia | Reklamy (spoty) bedg dotyczyé promociji efektéw naboréw na
publiczna dofinansowanie projektéw z osi 8 i 9 RPO WS i promociji
zalozenh nowej perspektywy; wspotraca z rozgtosniami
regionalnymi obejmie produkcje spotéw i ich emisje
1 Potencjalni Reklamy (spoty) bedg dotyczy¢ promociji aktualnych naboréw | 1IZ RPOWS Caly rok 30 000,00 zt
beneficjenci na dofinansowanie projektéw w ramch EFRR RPOWS (IR)
( fakultatywnie); wspotraca z rozgtosniami regionalnymi obejmie
produkcje spotéw i ich emisje
134 Uczestnicy Spoty, audycje sponsorowane dot. Regionalnego Programu
projektow, opinia | Operacyjnego Wojewddztwa Swietokrzyskiego promujace
publiczna aktualng oferte projektowa, a takze pokazujgce efekty WUP Kielce /111 kwartat 15 000,00 zt
wdrazania RPO WS
i promujgce korzytanie z Funduszy Europejskich.
4.5 | Prasa Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [ nie m
(artykuty Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
sponsorowan |- czego bedg dotyczyc artykuty/reklamy itp
e, ogtoszenia, |- gdzie bedg publikowane (prasa o jakim zasiegu)
reklamy) 1,3,4 Uczestnicy IZ RPOWS I, Ni IV kwartat 50 000.00 zt
projektow, opinia | Ogtoszenia, reklamy, art. sponsorowane w prasie o zasiegu (IR)
publiczna regionalnym bedg dotyczy¢ promocji RPO WS 2014-2020, m.in.

przez pokazanie realizowanych projektéw oraz informacji o

3% Zgodnie z definicjg dziatan informacyjno-promocyjnych o szerokim zasiegu, zawartg w Strategii komunikacji polityki spojnosci.
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NAZwWA

DZIALANIA

KTORY CEL
ZE STRATEGII
REALIZUJE
TO DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY
DOCELOWE

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

OPIS DZIALANIA TERMIN (2021 R.) PLANOWANY BUDZET

tematach, terminach i kwotach aktualnych naboréw
Z\rriys(iuly 1,23 gﬁ:ﬁfg'ﬁ,yopima Artykut prasowy dot. Regionalnego Programu Operacyjnego
sponsorowan publiczna Wo;ewodztwa SW|et9krzysk|ego promujacy aktualng oferte _
. projektowa, zachecajaca do skorzystania przez WUP Kielce /Il kwartat 15 000,00 zt
e, ogloszenia, R
reklamy) przedsiebiorcow _
z Bazy Ustug Rozwojowych.
Prasa 1,2,3 Uczestnicy Artykut prasowy dot. Regionalnego Programu Operacyjnego
(artykuty projektow, opinia | Wojewddztwa Swietokrzyskiego stanowigcy podsumowanie
sponsorowan publiczna dotychczasowych dziatan zrealizowanych z RPO w WUP Kiel IV kwartat 20 015.00 zt
e, ogloszenia, wojewodztwie swietokrzyskim, pokazujgce wymierne rezultaty eice warta oz
reklamy) projektéw a takze promowanie korzytania z Funduszy
Europejskich.
Prasa 1,2,3 Uczestnicy DW EFS IV kwartat 15 000 zt
(artykuty projektow, opinia | Ogtoszenia, reklamy, art. sponsorowane w dzienniku o zasiegu
sponsorowan publiczna regionalnym beda dotyczy¢ promocji RPO WS 2021-2027 w
e, ogloszenia, zakresie EFS
reklamy)
4.6 | Internet Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak ™ nie [
(sponsorowan [ Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
e publikacje, - jakie dziatania bedg prowadzone
reklamy, - na jakich stronach internetowych
media Publikacje w Internecie’ zt
spotecznoscio Jw.
we) Reklamy zt
Jw.
4.7 [inne Jw. zt
5. Imprezy otwarte i inne
5.1 | Eventy, zt
pikniki,
festyny

7 Wigczajgc dziatania w mediach spotecznosciowych, réwniez te realizowane bezkosztowo.
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KTORY CEL

ZE STRATEGI INSTYTUCJA
NAZWA GRUPY ,
DZIALANIA REALIZUJE DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA ZA TERMIN (2021 R.) PLANOWANY BUDZET
TO DZIALANIE REALIZACJE
(NUMER)
5.2 | Konferencje zt
prasowe,
sniadania
prasowe,
wyjazd
prasowy,
uroczyste
podpisanie
umowy itp.
5.3 | Organizacja 34 Potencjalni Dni Otwarte Funduszy Europejskich w Wojewddztwie IZ RPOWS II- 1l kwartat 240 000,00 zt
akcji Dni beneficjenci, Swietokrzyskim. W ramach Dni Otwartych Funduszy (IR)
Otwartych Opinia Europejskich zostanie przeprowadzona kampania skierowana
Funduszy publiczna do beneficjentéw (pisma z zaproszeniem do udziatu w akcji,
Europejskich mailing, kontakt telefoniczny), kampania promocyjna w mediach
(konferencja prasowa, materiaty dla dziennikarzy, artykuty we
wszystkich kanatach medialnych UMWS — strona internetowa,
iTVSejmik Kielce, komunikaty Biura Prasowego, media
spotecznosciowe). W ramach zadania zapewnione bedg dla
beneficjentéw dodatkowe materialy, gadzety oraz dodatkowe
atrakcje.Ponadto, zostanie zapewniona obstuga fotograficzna
oraz wsparcie organizacyjne.
5.4 | Konferencje 1,2,4 Beneficjenci, 2 konferencje horyzontalne dot. stanu wdrazania RPOWS IZ RPOWS II- IV kwartat 70 000,00 zt
Potencjalni 2014-2020 i przysztej perspektywy finansowej UE (IR)
beneficjenci
6. Konkursy
6.1 | Konkursy 1,2,3 Uczestnicy Organizacja konkursu zwigzanego z Funduszaami IZ RPOWS II- IV kwartat 50 000,00 zt
promocyjne projektow, opinia | Europejskimi (IR)
publiczna
6.2 | Inne
. Publikacje, materiaty wystawiennicze i wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych
7.1 | Publikacje 1,2 Beneficjenci, Biuletyn informacyjny wydawany przez Departament IR, IZ RPOWS Caly rok 100 000,00 z
(drukowane i Potencjalni poswiecony zagadnieniom dot. RPOWS 2014-2020. (IR)
elektroniczne) beneficjenci, Dystrybucja przewiduje wszystkie punkty terenowe, urzedy,
Opinia miejsca uzytecznosci publicznej. Wersja on-line w formie pdf.
publiczna jest zamieszczana na stronie programu.
7.2 | Zdjecia i 1,2 Beneficjenci, Produkcja filmu promujgcego FE w wojewddztwie. IZ RPOWS Caly rok 120 000,00 zt
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KTORY CEL

ZE STRATEGII INSTYTUCJA
NAZwA GRUPY ,
DZIALANIA REALIZUJE DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA ZA TERMIN (2021 R.) PLANOWANY BUDZET
TO DZIALANIE REALIZACJE
(NUMER)
materialy Potencjalni (IR)
video beneficjenci,
Opinia
publiczna
7.3 | Materialy 1,2,3 Potencjalni W ramach dziatania przewiduje sie zamoéwienie kalendarzy i IZ RPOWS -1V kwartat 150 000,00 z
promocyjne beneficjenci materialéw promocyjnych zwigzanych bezposrednio z RPOWS | (IR)
typu gadzety 2014-2020 oraz podnoszacych swiadomosé o Funduszach
Europejskich.
Na kalendarze jest przewidziane 80 000,00 zt w ramach
podanej kwoty: Planujemy wykonanie ok 3000 szt.tacznie w
réznych formatach oraz tréjdzielny.
Materiaty 1,2 Beneficjenci,
E)romocyj.ne Poten_CJ_aInl_ Materiaty konferencyjne dla uczestnikow spotkan i konferencji. [ WUP | kwartat 5 000,00 zt
ypu gadzety beneficjenci
7.4 | Materiaty zt
brandingowe
i wystawiennic
ze, np. rollupy,
$cianki
7.5 1,2,3 Potencjalni W ramach dziatania przewiduje sie zakup artykutow IZ RPOWS Caty rok 10 000,00 zt
Inne Beneficjenci, spozywczych na na potrzeby spotkan z beneficjentami (IR)
beneficjenci RPOWS 2014-2020 w zakresie wdrazania i realizacji projektéw

dofinansowanych w ramach RPOWS Przewiduje sie ok 15
spotkan w miesigcu.

LACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W DANYM ROKU

1432 031,00 PLN

5. Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikacji

UWAGA: WSKAZNIKI ZAMIESZCZONE W TABELI 2 POWINNY BYC TOZSAME ZE WSKAZNIKAMI ZAMIESZCZONYMI W STRATEGII KOMUNIKACJI PO/ RPO

Tabela 2. Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikacji KPO / RPO w roku 2021

(Tabela zawiera wypetnione wiersze, w $lad za Strategig komunikacji polityki spéjnosci na lata 2014-2020. Podobnie powinna zosta¢ wypetniona tabela dla
Strategii komunikacji danego programu. W kolejnych latach nalezy uzupetnia¢ wartosci osiggniete na koniec poprzedniego roku (kumulatywnie), jesli sg
dostepne dane, oraz warto$¢ docelowg tylko na kolejny rok.)
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Cel szczegolowy | Nazwa wskaznika Wartos¢ | Wartos¢ | Wartosé | Wartos¢ | Wartosé | Wartos¢ | Wartosc | Wartos€ | WartosC | \yartos¢
Strategii bazowaw | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | gocelowa
komunikacii 2014 r. nakoniec | nakoniec | nakoniec | nakoniec | /osiagniet | /oSiagniet | /osiagniet | /osiagniet | g yonjec
roku 2015 | roku 2016 | roku 2017 | roku 2018 | ana ana ana ana roku 2023
Koniec koniec koniec koniec
roku 2019 roku 2020 | roku 2021 roku 2022
Komunikacja Liczba odwiedzin portalu
Funduszy informacyjnego/serwisu 0 72787 352 046 619 832 822090 1267314 | 1322000 | 1522090 4080 000
Europejskich internetowego RPO oraz strony
aktywizuje IP (tacznie dla IZRPOWS i IP)
mieszkancow 3 . -
wojewbdztwa Liczba dziatan informacyjno-
Swietokrzyskiego w | Promocyjnych o szerokim
ubieaaniu sie o zasiegu na temat mozliwosci
wspagrcie 7 € fjna}sowania w wojewodztwie 0 1 2 3 4 6 6 6 13
Funduszy Swigtokrzyskim
Europejskich w
ramach - . -
Regionalnego Znajomos$¢ w wojewoadztwie
Programu Swietokrzyskim grup
Operacyjnego potencjalnych beneficjentow, 0 0 0 0
Wojewodztwa ktérzy moga realizowaé 42 % 35% 5% Dal\r/lltle' é 50 %
Swietokrzyskiego przedsiewziecia z Funduszy !
na lata 2014-2020 | Europejskich
Liczba uczestnikow szkoleri dla
potencjalnych beneficjentow w 0 870 2736° 3720° 4400 5127 5280 | 5280 9 600
wojewddztwie Swietokrzyskim w
ramach Programu
Liczba udzielonych konsultacji w
ramach punktéw informacyjnych
na terenie wojewddztwa
$wigtokrzyskiego dot. Mozliwosci 0 15936 30 164 43 034 52976 63 698 64 107 72 000 42 000
dofinansowania i procesu
aplikacyjnego
Komunikacja Liczba udzielonych konsultacji w
Funduszy ramach punktéw informacyjnych
Europejskich na terenie wojewodztwa
zapewnia $wietokrzyskiego dot. Realizaci 10 808 Dane z 1414 1823 467
mieszkancom projektu MR
wojewodztwa 0 7
Swietokrzyskiego

8 Wskaznik zostal poprawnie zaktualizowany w dniu 10.10.2018 na podstawie konsultacji z departamentami wdrazajacymi. Dane zostaly ujete w tabeli wskaznikow w

sprawozdaniu za IV kwartat 2017 r.

% Wskaznik zostal poprawnie zaktualizowany w dniu 10.10.2018 na podstawie konsultacji z departamentami wdrazajacymi. Dane zostaly ujete w tabeli wskaznikow w

sprawozdaniu za IV kwartat 2017 r.

18




Cel szczegolowy | Nazwa wskaznika Wartos¢ | Wartos¢ | Wartosé | Wartos¢ | Wartosé | Wartos¢ | Wartosc | Wartos€ | WartosC | \yartos¢
Strategii bazowaw | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | gocelowa
komunikacii 2014 r. nakoniec | nakoniec | nakoniec | nakoniec | /osiagniet | /oSiagniet | /osiagniet | /osiagniet | g yonjec
roku 2015 | roku 2016 | roku 2017 | roku 2018 | ana ana ana ana roku 2023
Koniec koniec koniec koniec
roku 2019 roku 2020 roku 2021 roku 2022
wspiera
beneficjentéw Li o, 3 0 "
programu w lczb_a L_lcze’stn/kow szkolen dla 0 0 0 581 960 1511 1677 1877 4 400
realizacji projektow | PeEneficientéw programu w
wojewddztwie
Liczba dziatan informacyjno-
promocyjnych o szerokim
zasiegu nt. osiggnie¢ programu
operacyjnego w wojewddztwie 0 0 0 0 0 0 1 2 5
Swigtokrzyskim
Komunikacja Znajomosc pojecia ,,Fundusze 91% Dane
Funduszy Europejskie” w wojewddztwie 89% 94% MIiR 93%
Europejskich Swigtokrzyskim
zapewnia ;
mieszkaricom Znajomos$¢ celow obszarow lub 34%Dane
wojewédztwa dziatan, na ktére przeznaczone 44% 39% MIiR 5204
Swigtokrzyskiego sg Fundusze Europejskie w
informacje na wojewddztwie Swietokrzyskim
tema,t proj ektow Swiadomo$é obszaréw lub 70%Dane
wspdtfinansowanyc projektow wspierajgcych z MIiR
h z Funduszy Funduszy E ickich
o y Europejskich w
Europejskich najblizszym otoczeniu 7% 78% 81%
respondenta wsrod
mieszkancéw wojewddztwa
Swigtokrzyskiego
Odsetek mieszkarncow 82%Dane
dostrzegajagcych v!/plyw 88% MIiR 93%
Funduszy Europejskich na 91%
rozwoj wojewodztwa
Swietokrzyskiego
Komunikacja Odsetek mieszkarncow
Funduszy wojewddztwa Swietokrzyskiego
Europejskich uwazajgcych, ze osobiscie 0 D63% 0
zapewnia szerokg | korzystaja oni z Funduszy 66% 3% 63 (I)\;Tlri]lg 69%

akceptacje

Europejskich

10 Wskaznik zostal poprawnie zaktualizowany w dniu 10.10.2018 na podstawie konsultacji z departamentami wdrazajacymi. Dane zostaty ujete w tabeli wskaznikow w
sprawozdaniu za I'V kwartat 2017 r.
11 Wskaznik zostal poprawnie zaktualizowany w dniu 10.10.2018 na podstawie konsultacji z departamentami wdrazajacymi. Dane zostaty ujete w tabeli wskaznikow w
sprawozdaniu za I'V kwartat 2017 r.
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Cel szczegétowy | Nazwa wskaznika Wartosé | Wartosé | Wartosé | Wartosé | Wartosé | Wartos¢ | Wartosé | Wartos¢ | Wartosé | \yartos¢
Strategii bazowaw | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | jocelowa
komunikacji 2014 r. nakoniec | nakoniec | nakoniec | nakoniec | fosiagnigt | /oSiagniet | /osiagniet | /osiagniet | ngyonjec
roku 2015 | roku 2016 | roku 2017 | roku 2018 | ana & e & (el & e roku 2023
Koniec koniec koniec koniec
roku 2019 roku 2020 roku 2021 roku 2022
mieszkancow dla

dziatan
rozwojowych
realizowanych przy
pomocy Funduszy
Europejskich w
wojewodztwie
Swigtokrzyskim
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6. Szczegodtowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

UWAGA: INFORMACJE PRZEDSTAWIONE W TABELI 3 DOTYCZACE KOSZTU, CZASU TRWANIA, GRUP DOCELOWYCH
KAMPANII O SZEROKIM ZASIEGU POWINNY BYC SPOJNE Z DANYMI WYNIKAJACYMI Z TABELI 1.

(Jesli dziatan tego typu jest wiele, to kazde z nich nalezy opisac w osobnej tabeli. W takim wypadku nalezy skopiowac
tabele i nadac jej kolejny numer porzgdkowy.)

Tabela 3. Szczegotowy opis dzialania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

1. Podmiot odpowiedzialny
za realizacje dziatania

IZ RPOWS — Departament Inwestycji i Rozwoju (IR) w Urzedzie Marszatkowskim

Wojewddztwa Swietokrzyskiego

2. Nazwa dziatania

Jak Fundusze Europejskie zmieniajg wojewddztwo Swigtokrzyskie oraz jakie sg efekty

polityki spojnosci w regionie

3. Gléwny komunikat

Fundusze Europejskie zmieniajg naszg rzeczywistosc.

4. Planowane rezultaty (co
zostanie osiggniete)

1. Wplyw na zwiekszenie widocznosci efektow polityki spojnosci
2. Znaczacy wzrost wej$¢ na strone internetowg programu oraz promocja poprzez

portale  spotecznosciowe. Przeprowadzenie kampanii w  mediach
spotecznosciowych tj.: na portalach Facebook, Youtube. Wszystkie
publikowane tresci, grafiki i materiaty video musza b¢ dostoisowane réwniez do
odczytu na urzgdzeniach mobilnych. Kampania bedzie odbywata sie z
wykorzystaniem profildw/ stron Zamawiajacego na wskazanych portalach.
Opublokowanie i pzeprowadzenie promocji wszystkich postow: minimalny
zasieg platny kazdego z postéw osiagnie 30 tys. przy geotargowaniu na
wojewodztwo swietokrzyskie, przy czym zasigg organiczny wyniesie minimum

1.000.

5. Opis dziatania

a) Skrotowy opis dziatania

artykuty publikowanych w prasie regionalnej , produkcja i emisja spotéw radiowych oraz

telewizyjnych publikacje on-line, media spotecznosciowe

b) Grupa docelowa (np.
przedsiebiorcy, osoby
bezrobotne, jednostki
samorzadu terytorialnego)

¢ Mieszkancy regionu

e jednostki JST

e MSP

e Instytucje otoczenia biznesu

o Placowki edukacyjne

e Ogot spoteczenstwa (Opinia publiczna )

c) Zasieg terytorialny
dziatania

Teren wojewddztwa swietokrzyskiego

d) Narzedzia'? oraz
szczegotowy budzet

Audycje telewizyjne
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emis;ji 0 PLN
Spoty telewizyjne 100 000,00
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emis;ji PLN
Audycje radiowe OPLN
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emis;ji
Spoty radiowe %)?_%000’00
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emis;ji
Publikacje sponsorowane w prasie i reklamy prasowe é(l)_(’)\IOOO,OO
Tytut prasowy, rodzaj publikacji, tematyka

— . . 100 000,00
Publikacje w internecie PLN

2 Elementy: nazwy stacji/ grupy stacji, liczba emisji, tytuty prasowe oraz nazwy portalu nalezy podac, jesli sa znane na tym etapie.
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Nazwa portalu, tematyka

Reklamy w internecie 0 PLN
Nazwa portalu, rodzaj narzedzia, tematyka

Ambient, OOH, inne 0 PLN
Rodzaj narzedzia, tematyka

. 400 000,00
BUDZET LACZNIE PLN

e) Termin realizacji

-1V kwartat 2021

f) Intensywnos$c
(planowane do osiggniecia
wskazniki mediowe)

Telewizja np.

Zasieg w GRP

Zasieg 1+

Zasieg efektywny (np. zasieg 3+)

Kampania radiowa np.

m.in.

Zasieg w GRP (Gross Rating Point) zgodnie z iloczynem zasiggu i czgstotliwosci
GPR: 7,40 punktéw, w grupie wiekowej 30+

Zasieg 1+

Zasieg efektywny (np. zasieg 3+)

Prasa

Brak danych

Internet

Brak danych

Poziom estymowanych wskaznikow zostanie okreslony w zleceniu
zamowienia zgodnie z proponowanym media planem.

Na chwile obecng nie mozna jednoznacznie okresli¢, jakie wskazniki zostang uzyte w
przypadku narzedzi, ktére zostang uwzglednione do realizacje kampanii.

Poziom estymowanych wskaznikdw zostanie podany przez wybrang rozgto$nie radiowg
na etapie realizacji przedmiotu umowy.

6. Uzasadnienie dziatania

e  ktory cel/cele ze strategii realizuja te dziatania
cel: 1,2,3,4 na podstawie Strategii komunikacji RPOWS 2014-2020.

e uzasadnienie realizacji dziatania
Kampania informacyjna o szerokim zasiegu pozwoli na prowadzenie dziatan
horyzontalnych. W odréznieniu od kampanii naborowej, przekaz kierowany jest do
opinii publicznej zapewniajgc szeroki dostep i zaangazowanie wszystkich grup.
Kampania horyzontalna kfadzie nacisk na ptyngce korzysci z FE dla wszystkich
odbiorcow — mieszkancéw regionu.

e czy dziatanie uwzglednia zasady efektywnosciowe, o ktérych mowa w Strategii
komunikacji polityki spéjnosci na lata 2014-2020 (wtasciwe zaznaczyc):

1. Zasada zgodnos$ci komunikacyjnej grupy docelowej TAKNIE
z grupg docelowg programu, dziatania lub projektu

2. Zasada zgodnosci zasiegu projektu z zasiegiem TAK/NIE
narzedzia komunikacji

3. Zasada najnizszego kosztu dotarcia do grupy docelowej TAKNIE

4. Zasada najwyzszej reprezentatywnosci w grupie TAKINIE
docelowej

5. Zasada realizacji mechanizmu komunikacyjnego TAKINIE

6. Zasada uzupetniania sie komunikatéow TAKINIE

e inne istotne informacje, np. ufatwienia dla oséb z niepetnosprawnosciami,
zaangazowanie beneficjentéw, wspoétpraca z partnerami

e Konferencje organizowane w miejsach z podjazdem dla oséb z
niepetnosprawnoscig

e Dbatos¢ o przejrzystos¢ stony internetowej programu
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7. Osoba do kontaktu

Imieg i nazwisko:Agnieszka Matachowska-Adamczyk
Numer telefonu: 041 36 58 122
Adres mailowy:agneszka.matachowska@sejmk.kielce.pl
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