4l URZAD MARSZAEKOWSKI

- WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO

EST-1V.0631.4.3.2022 Kielce, dn. 25 lipca 2022 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE
ZAPROSZENIE DO ZL.OZENIA OFERTY

Wojewddztwo Swictokrzyskie - Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Swietokrzyskiego
al. IX Wiekow Kielc 3, 25-516 Kielce
zaprasza do zlozenia oferty na ushuge realizacje¢ internetowej kampanii
z wykorzystaniem blogerow i wideoblogerow promujacej walory turystyczne

wojewodztwa Swietokrzyskiego.

I. INFORMACJA O ZAMOWIENIU
1. Rodzaj zaméwienia: uslugi.
2. Przedmiot zamowienia: realizacja internetowej kampanii z wykorzystaniem blogeréw

1 wideoblogerow promujacej walory turystyczne wojewddztwa §wigtokrzyskiego.

3. Zamawiajacy: Wojewddztwo Swietokrzyskie - Urzad Marszatkowski Wojewodztwa

Swietokrzyskiego.

4. Wykonawca: podmiot sktadajacy oferte w ramach niniejszego postepowania.
5. Tryb udzielenia zamowienia:

1) Wybodr wykonawcow nastapi w trybie, do ktdrego nie maja zastosowania przepisy
ustawy Prawo zamowien publicznych, zgodnie z Instrukcjg pn. ,,Zasady udzielania
zamowien  publicznych w  Urzedzie  Marszatkowskim ~ Wojewddztwa
Swietokrzyskiego w Kielcach”, stanowiaca zatacznik Nr 1 do Uchwaty Nr 3346/21
Zarzadu Wojewodztwa Swigtokrzyskiego z dnia 3 lutego 2021 .

2) Integralng cz¢$¢ zapytania ofertowego stanowia: Zatacznik nr 1 — Szczegdtowy Opis
Przedmiotu Zamoéwienia (SOPZ) oraz Zataczniki nr 2-6.

6. Symbol Wspolnego Stownika Zaméwien CPV:
1) 79000000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe.
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2)

79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych.

Opis przedmiotu zamowienia:

1)

2)

Przedmiotem zamoéwienia jest realizacja internetowej kampanii z wykorzystaniem
blogeréw 1 wideoblogeréw promujacej walory turystyczne wojewoddztwa
swigtokrzyskiego.

Przedmiot zamowienia zostat podzielony na czesci 4 czgsci wg schematu opisanego
nizej:

A) kampania realizowana przez Blogera

I cze$¢ — blok tematyczny ,,Wycieczka piesza przez Puszcze Swigtokrzyska”
IT cze$é — blok tematyczny ,,Swietokrzyski Szlak Archeo-Geologiczny”

B) kampania realizowana przez Wideoblogera

111 czes¢ — blok tematyczny ,,Nocne zwiedzanie miasta”
IV czesé — blok tematyczny ,,Wycieczka rowerowa po Gorach Swietokrzyskich”

Dodatkowe informacje nt. kazdego z blokdéw tematycznych zawarte sa w

zalaczniku nr 1 do zapytania ofertowego.

Uwagal!

Kazdy blok tematyczny stanowi odrgbng czes¢ zamowienia. Wykonawcy moga
sktada¢ oferty na wybrane czes$ci zamowienia, z zastrzezeniem, ze do kazdej czesci
Wykonawca zapewni co najmniej 1 Blogera lub 1 Wideoblogera, z ktorych kazdy
posiada do$wiadczenie, opisane w rozdziale Il. Nie moze to by¢ ten sam
Bloger/Wideobloger.

Zlozenie przez Wykonawce oferty, w ktorej jeden i ten sam Bloger lub
Wideobloger zostanie wskazany do realizacji wiecej niz jednej czeSci

zamoOwienia skutkowa¢ bedzie automatycznym odrzuceniem oferty.

Termin i miejsce skladania ofert:

Oferte nalezy ztozy¢ do dnia 01.08.2022 roku do godz. 14°° w siedzibie Urzedu

Marszatkowskiego Wojewodztwa Swietokrzyskiego w zapieczetowanej kopercie

z adnotacjg ,Oferta w postgpowaniu na realizacj¢ internetowej kampanii

z wykorzystaniem blogerow i wideoblogerow promujacej walory turystyczne

wojewodztwa §wigtokrzyskiego™ .
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al. IX Wiekoéw Kielc 3. budynek C2

25-516 Kielce

Biuro podawcze (partner)

Oferta otrzymana przez Zamawiajgcego po uptywie terminu nie bedzie podlegata

procesowi oceny (decyduje data wptywu oferty w siedzibie Zamawiajacego).

9. Termin realizacji zamoéwienia: Okres realizacji kazdej czeSci zamoOwienia Wynosi

75 dni kalendarzowych od dnia zawarcia umowy.

10. Kontakt z Wykonawcami: Osobg upowazniong do kontaktu z Wykonawcami
w sprawach dotyczacych niniejszego postgpowania jest:
— 1imi¢ i nazwisko: Grzegorz Szczesny
— stanowisko: Gloéwny Specjalista
— numer telefonu:  (41) 342 15 38

w dniach 1 godzinach urzedowania Zamawiajacego, tj. od poniedziatku

do piatku, w godzinach od 7:30 do 14:30.

I.WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU
DOKONYWANIA OCENY SPELNIENIA TYCH WARUNKOW:

1. O udzielenie zamdwienia mogg ubiegac si¢ Wykonawcy, ktorzy spetniaja warunki udziatu

W postepowaniu w odniesieniu do zdolnosci technicznej lub zawodowej, tj. wykaza iz:
Dotyczy 1i Il czesci zamowienia (BLOGERZY)

1) posiadaja wiedze i doswiadczenie, co nalezycie udokumentuja, tj. wykaza,
Ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, wykonali nalezycie co najmniej
dwie ushlugi odpowiadajaca swoim rodzajem przedmiotowi niniejszego zamowienia
tj. zrealizowali dwie wspolprace reklamowe majace na celu promocje turystyczng
miasta, regionu lub atrakcji turystycznej, ktorych efektem byt materiat opublikowany

w internecie w formie;

a) co dwoch wpisow na stronie Blogera,
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b) co najmniej 6 wpisow w kanatach spotecznosciowych Blogera.

2) dysponuja lub beda dysponowa¢ co najmniej 1 Blogerem do realizacji kazdej

czedci zamowienia, z ktorych kazdy posiada:

a) liczba miesigcznych unikalnych uzytkownikow bloga (minimum 20.000
na podstawie $redniej z wybranych trzech miesi¢gcy z ostatnich 12 miesiecy
z zastrzezeniem, ze ostatnim miesigcem, za ktory Wykonawca moze uja¢ statystyki,

jest miesiagc poprzedzajacy ztozenie oferty),

b) liczba obserwujgcych kanat na portalu Facebook na dzien ztozenia oferty (minimum
10.000),

C) liczba obserwujacych kanal na portalu Instagram na dzien ztozenia oferty (minimum

10.000).

Uwaga! Bloger, ktory bedzie posiadal wigeksza liczbe uzytkownikéw oraz liczbe
obserwujacych, ponad minimum wymagane w pkt. 2), otrzyma dodatkowe
punkty w Kkryterium ,Skutecznos¢ kampanii”, zgodnie ze schematem

okreslonym w rozdziale 1V zapytania ofertowego.
Dotyczy 111 i IV cze$ci zaméwienia (WIDEOBLOGERZY)

1) posiadaja wiedz¢ i doSwiadczenie, co nalezycie udokumentuja, tj. wykaza,
Ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, wykonali nalezycie co najmniej
dwie ushugi odpowiadajaca swoim rodzajem przedmiotowi niniejszego zamowienia tj.
zrealizowali dwie wspotprace reklamowe majace na celu promocj¢ turystyczng miasta,
regionu lub atrakcji turystycznej, ktorych efektem byl materiat opublikowany

w internecie w formie:

a) co najmniej dwoch materiatdéw wideo na kanale Wideoblogera,
b) co najmniej 6 wpisoéw na kanale Wideoblogera w mediach spotecznosciowych.

2) dysponuja lub beda dysponowa¢ co najmniej 1 Wideoblogerem
do realizacji kazdej czesci zamoéwienia, z ktorych kazdy na dzien zlozenia oferty

posiada:
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a) liczba subskrybentow kanatu Wideoblogera na portalu YouTube (minimum
20.000),

b) liczba obserwujacych kanat Wideoblogera na portalu Facebook (minimum

10.000),

c) liczba obserwujacych kanat Wideoblogera na portalu Instagram (minimum
10.000).

Uwaga! Wideobloger, ktory bedzie posiadal wi¢ksza liczbe subskrybentéow oraz

liczbe obserwujacych, ponad minimum wymagane w pkt. 2), otrzyma dodatkowe

punkty w kryterium ,,Skuteczno$¢ kampanii”, zgodnie ze schematem okreslonym

w rozdziale IV zapytania ofertowego.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Oferta powinna by¢ sporzadzona na Formularzu oferty, ktory stanowi Zalacznik nr 2

do zapytania ofertowego.

Do oferty nalezy dotaczyc¢:

1)

2)

3)

Wykaz 0s6b — wg wzoru okreslonego w Zalaczniku nr 3 do zapytania ofertowego
— w celu potwierdzenia spetniania warunkoéw udziatu w postepowania oraz w celu

uzyskania punktéw w kryterium ,,Skuteczno$¢ kampanii”.

Dokumenty, potwierdzajace umocowanie do reprezentowania odpowiednio
Wykonawcy — odpis lub informacja z Krajowego Rejestru Sadowego, Centralne;j
Ewidencji i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej lub innego wlasciwego rejestru,

chyba, ze wykonawca wskaze w Formularzu oferty dane, umozliwiajace

zamawiajacemu uzyskanie tych dokumentéw za pomoca bezplatnych

1 ogolnodostepnych baz danych.

Wykaz ustug wykonanych w okresie ostatnich 3 lat, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, o ktorych mowa w rozdziale I zapytania
ofertowego wraz z podaniem ich przedmiotu, wartosci, dat wykonania i podmiotow,
na rzecz ktorych ustugi zostalty wykonane — sporzadzony na formularzu Wykaz

ustug stanowigcym Zalacznik nr 4 do zapytania ofertowego wraz z dowodami
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4)

okreslajacymi, ze ustugi te zostaly wykonane nalezycie, przy czym dowodami,
o ktoérych mowa, sg referencje badz inne dokumenty sporzadzone przez podmiot,

na rzecz ktorego ustugi zostaty wykonane.

Pelnomocnictwo okreslajace jego zakres — w przypadku gdy Wykonawce

reprezentuje pelnomocnik.

Wymagania formalne:

1)

2)

3)

4)
5)

6)

7)

Ofert¢ nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim na formularzach stanowigcych

zalaczniki do zapytania ofertowego.

Zamawiajacy wymaga, aby zalaczone do oferty dokumenty, sporzadzone
w jezyku obcym, ztozone zostaly wraz z thumaczeniem na jgzyk polski.

Tres$¢ oferty musi odpowiadac tre$ci zapytania ofertowego.

Kazdy dokument sktadajacy si¢ na ofert¢ powinien by¢ czytelny.

Oferta powinna by¢ podpisana przez osobe upowazniong do reprezentowania
Wykonawcy, zgodnie z forma reprezentacji Wykonawcy okreslong w rejestrze lub
innym dokumencie, wtasciwym dla danej formy organizacyjnej Wykonawcy albo
przez pelnomocnika Wykonawcy.

Za osoby uprawnione do skladania o$wiadczen woli w imieniu Wykonawcow,
uznaje si¢:

a) osoby wykazane w prowadzonych przez sady rejestrach handlowych, rejestrach
spotdzielni lub rejestrach przedsigbiorstw panstwowych, fundacji, stowarzyszen
itp.;

b) osoby wykazane w ewidencji dziatalnosci gospodarczej;

C) osoby legitymujace si¢ odpowiednim petlnomocnictwem udzielonym przez
osoby, o ktorych mowa powyzej; w przypadku podpisania oferty przez
petnomocnika wykonawcy pelnomocnictwo musi by¢ dotaczone do oferty
w wymaganej formie.

,Cena oferty” musi obejmowac wszystkie koszty realizacji przedmiotu zamdwienia
okreSlone w zapytaniu ofertowym (w tym w Zalagczniku Nr 1 do zapytania

ofertowego) oraz wykonanie wszystkich prac 1 czynnosci $wiadczonych
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8)

9)

na warunkach okreslonych w ofercie i1 wzorze umowy oraz inne koszty, ktore
Wykonawca bedzie musiat ponies¢ w celu nalezytego wykonania przedmiotu
zamoOwienia, w tym przeniesienie praw autorskich, o ktorych mowa w paragrafie 8

Projektowany postanowien umowy (Zalacznik nr 5 i 6) do zapytania ofertowego.

Zamawiajacy wymaga, aby wszystkie obliczenia w Formularzu oferty dokonane
zostaly z doktadnoscig do dwoch miejsc po przecinku — zaokraglenia nalezy
wykonywa¢ zgodnie z zasadami matematycznymi (decyduje trzecia cyfra
po przecinku).

,»Cena oferty” musi zawiera¢ wiasciwg stawke podatku VAT od towarow i ustug dla
przedmiotu zamoéwienia. W przypadku zwolnienia z podatku VAT Wykonawca

musi poda¢ podstawe prawng ww. zwolnienia.

10) Oferowana cena nie bedzie podlega¢ negocjacjom przed udzieleniem zamoéwienia

I w trakcie realizacji zadania.

11) Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwiazane z przygotowaniem i zlozeniem

oferty.

12) Rozliczenia miedzy Zamawiajacym i Wykonawca prowadzone beda w zlotych

polskich.

13) Wykonawca moze powierzy¢é wykonanie czgséci zaméOwienia podwykonawcy

(podwykonawcom).

14) Zamawiajacy wymaga, aby w przypadku powierzenia czeSci zamoOwienia

podwykonawcom, Wykonawca wskazat w Formularzu oferty czesci zaméwienia,
ktorych wykonanie zamierza powierzy¢ podwykonacy/podwykonawcom oraz podat
nazwy (firmy) tych podwykonawcow. Niedopetnienie w/w obowiazku oznaczaé
bedzie, iz Wykonawca deklaruje wykonanie catego przedmiotu zamowienia

samodzielnie.

15) Powierzenie wykonania czesci zamowienia podwykonawcom nie zwalnia

Wykonawcy z odpowiedzialnosci za nalezyte wykonanie tego zamoéwienia.
Wykonawca bedzie odpowiedzialny za dziatania, uchybienia i1 zaniedbania
podwykonawcéw 1 ich pracownikow w takim samym stopniu jakby to byly

dziatania, uchybienia i zaniedbania jego wtasnych pracownikow.

str. 7



16) W odniesieniu do warunkéw dotyczacych do$wiadczenia, o ktorych mowa
w rozdziale Il zapytania ofertowego, Wykonawca, ktory wskazat w Formularzu
oferty, ze przedmiot zamowienia bedzie realizowal z  udzialem
podwykonawcy/podwykonawcow, moze polega¢ na doswiadczeniu i zdolno$ciach

tych podwykonawcow.

17) W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Wykonawcodw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych dokumentoéw oraz srodkéw dowodowych lub innych
dokumentéw w tym o$wiadczen sktadanych w postepowaniu.

18) Zamawiajacy poprawi w ofercie:

1) oczywiste omytki pisarskie,

2) oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglgdnieniem konsekwencji rachunkowych
dokonanych poprawek. Przez oczywista omylke rachunkowa nalezy rozumie¢
taki bltad popeliony przez Wykonawce w obliczeniu ceny, ktory polega
na uzyskaniu nieprawidlowego wyniku dzialania arytmetycznego przy
zatozeniu jednak, Ze skladniki dziatania sg prawidlowe, 1 ktory mozna
jednoznacznie poprawi¢, znajac reguly arytmetyczne. W przypadku
rozbiezno$ci w podaniu wartosci cyfrowo i stownie, za prawidlowa uznaje si¢
warto$¢ cyfrowg obliczong w ,,Formularzu oferty”,

3) inne omytki polegajace na niezgodnosci oferty z dokumentami zamowienia,
niepowodujace istotnych zmian w tresci oferty — niezwlocznie zawiadamiajac
o tym wykonawce, ktorego oferta zostata poprawiona.

19) W przypadku, o ktorym mowa w ust. 18 pkt 3) powyzej, Zamawiajagcy wyznaczy
Wykonawcy odpowiedni termin na wyrazenie zgody na poprawienie w ofercie
omytki. Brak odpowiedzi w wyznaczonym terminie uznaje si¢ za wyrazenie zgody
na poprawienie omyiki.

20) Wykonawca sktadajac oferte oswiadcza, ze:

1) zapoznat si¢ z zapytaniem ofertowym i nie wnosi do niego zadnych zastrzezen,

2) oferowany przedmiot zamowienia jest zgodny z wymaganiami opisanymi przez
Zamawiajacego w zapytaniu ofertowym, posiada zadane parametry, nie wymaga

zadnych dodatkowych naktadow ze strony Zamawiajacego,
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V.

3) zostal uprzedzony o odpowiedzialnosci karnej z art. 233 Kodeksu Karnego
za zlozenie nieprawdziwego oswiadczenia lub zatajenie prawdy i oswiadcza,

ze informacje podane w jego ofercie sg zgodne z prawda.

OPIS KRYTERIOW OCENY OFERT, WRAZ Z PODANIEM WAG TYCH

KRYTERIOW I SPOSOBU OCENY OFERT

1.

Kryteriami, ktorymi zamawiajacy bedzie si¢ kierowal przy wyborze oferty sa:
I. Cena oferty (brutto); Il. Skuteczno$¢ kampanii.
Punkty w ramach powyzszych kryteriéw zostang przyznane na podstawie ztozonego wraz

z oferta Wykazu 0s6b wg wzoru stanowigcego Zalacznik nr 3 do zapytania ofertowego.
Znaczenie kryteriow:

1) Cena oferty (brutto) (C) - 40%

2) Skuteczno$¢ kampanii (S) - 60%

Liczba punktéw dla kazdej ocenianej oferty zostanie wyliczona wg ponizszych wzoréw
1 zasad, gdzie zaokraglenia dokonane zostang z doktadnoscia do dwoch miejsc

po przecinku.

A. Cze$é 111 (BLOGERZY)

Cena (C) — max 40%

Ilo$¢ punktéw dla kazdej ocenianej oferty zostanie wyliczona wg ponizszego wzoru:

C min
C = x 40 pkt gdzie 1 pkt = 1%
C bad
gdzie:
C - ilo$¢ punktow badanej oferty w kryterium ceny
Cmin - cena oferty (brutto) najnizsza sposrod wszystkich badanych
ofert
Chad - cena oferty (brutto) badanej oferty

Skuteczno$¢ kampanii” (S) — waga kryterium max 60% (1 pkt=1%) zostang

przyznane w skali punktowej od 0 do 60 na podstawie ponizszych 3 podkryteriow.
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1) Ocenie podlega¢ bedzie liczba miesiecznych unikalnych uzytkownikéw bloga
obliczona przez Wykonawce na podstawie $redniej z wybranych trzech miesigcy
z ostatnich 12 miesigcy, z zastrzezeniem ze ostatnim miesigcem, za ktory
Wykonawca moze ujaé statystyki, jest miesigc poprzedzajacy ztozenie oferty.
Ocena w przedmiotowym podkryterium zostanie dokonana w nastgpujacy sposob:
a) 20.001 - 40.000 unikalnych uzytkownikoéw — 4 pkt,
b) 40.001 - 60.000 unikalnych uzytkownikow — 8 pkt,
c) 60.001 - 80.000 unikalnych uzytkownikow — 12 pkt,
d) 80.001 - 100.000 unikalnych uzytkownikéw — 16 pkt,
e) 100.001 unikalnych uzytkownikow lub wigcej — 20 pkt.

2) Ocenie podlega¢ bedzie liczba obserwujacych kanat Blogera w serwisie Instagram
na dzien ztozenia oferty. Ocena w przedmiotowym podkryterium zostanie dokonana
W nastgpujacy sposob:
a) 10.001 - 20.000 obserwujacych — 4 pkt,
b) 20.001 - 30.000 obserwujacych — 8 pkt,
c) 30.001- 40.000 obserwujacych — 12 pkt,
d) 40.001 - 50.000 obserwujacych — 16 pkt,
e) 50.001 obserwujacych lub wigcej — 20 pkt.

3) Ocenie podlega¢ bedzie liczba obserwujacych kanat Blogera w serwisie Facebook
na dzien ztozenia oferty. Ocena w przedmiotowym podkryterium zostanie dokonana
W nastgpujacy sposob:
a) 10.001 - 20.000 obserwujacych — 4 pkt,
b) 20.001 - 30.000 obserwujacych — 8 pkt,
c) 30.001- 40.000 obserwujacych — 12 pkt,
d) 40.001 - 50.000 obserwujacych — 16 pkt,
e) 50.001 lub wiecej obserwujacych — 20 pkt.

I11. Wynik punktowy
Wp=C+S
gdzie:
Wp - wynik punktowy
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C - liczba punktéw w kryterium Cena, wyliczona wedlug wzoru z pkt I

KP - liczba punktow w kryterium Skuteczno$¢ kampanii, wyliczona wedhug
schematu z pkt Il

Maksymalna laczna liczba punktow mozliwa do uzyskania w ww. Kryteriach

wynosi 100.

B. Czes¢ I11i IV (WIDEOBLOGERZY)
I. Cena (C) — max 40%

I[lo$¢ punktow dla kazdej ocenianej oferty zostanie wyliczona wg ponizszego wzoru:

C min
C = x 40 pkt gdzie 1 pkt = 1%
C bad
gdzie:
C - ilo$¢ punktow badanej oferty w kryterium ceny
Cmin - cena oferty (brutto) najnizsza sposrod wszystkich badanych
ofert
Chad - cena oferty (brutto) badanej oferty

II. Skuteczno$¢ kampanii” (S) — waga kryterium max 60% (1 pkt=1%) zostang
przyznane w skali punktowej od 0 do 60 na podstawie ponizszych 3 podkryteriow.

1) Ocenie podlega¢ bedzie liczba subskrybentow kanalu Wideoblogera
na portalu YouTube na dzien zlozenia oferty. Ocena w przedmiotowym
podkryterium zostanie dokonana w nastepujacy sposob:

a) 20.001 - 40.000 subskrybentéw na portalu YouTube — 4 pkt,

b) 40.001 - 60.000 subskrybentéw na portalu YouTube — 8 pkt,

c) 60.001 - 80.000 subskrybentow na portalu YouTube — 12 pkt,

d) 80.001 - 100.000 subskrybentéw na portalu YouTube — 16 pkt,
e) 100.001 lub wigcej subskrybentow na portalu YouTube — 20 pkt.

2) Ocenie podlega¢ bedzie liczba obserwujacych kanat  Wideoblogera
w serwisie Instagram na dzien zlozenia oferty. Ocena w przedmiotowym
podkryterium zostanie dokonana w nastgpujacy sposob:

a) 10.001 - 20.000 obserwujacych — 4 pkt,
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b) 20.001 - 30.000 obserwujacych — 8 pkt,
c) 30.001- 40.000 obserwujacych — 12 pkt,
d) 40.001 - 50.000 obserwujacych — 16 pkt,
e) 50.001 obserwujacych lub wigcej — 20 pkt.
3) Ocenie podlega¢ bedzie liczba obserwujagcych kanat  Wideoblogera
w serwisie Facebook na dzien oceny ofert. Ocena w przedmiotowym podkryterium
zostanie dokonana w nastgpujacy sposob:
a) 10.001 - 20.000 obserwujacych — 4 pkt,
b) 20.001 - 30.000 obserwujacych — 8 pkt,
c) 30.001- 40.000 obserwujacych — 12 pkt,
d) 40.001 - 50.000 obserwujacych —16 pkt,
e) 50.001 lub wigcej obserwujacych — 20 pkt.
I11. Wynik punktowy
Wp=C+S
gdzie:
Wp - wynik punktowy
C - liczba punktow w kryterium Cena, wyliczona wedtug wzoru z pkt I
KP - liczba punktéw w kryterium Skuteczno$¢ kampanii, wyliczona  wedtug
schematu z pkt 11
Maksymalna taczna liczba punktow mozliwa do uzyskania w ww. kryteriach wynosi
100.
1V. Uwaga!
1. Do wykazu ustug nalezy dolaczy¢ dla Blogera: screeny z programow analitycznych
Google Analitics lub rownowazny, Facebook oraz Instagram, a dla Wideoblogera:
screeny z programow analitycznych YouTube, Facebook oraz Instagram
potwierdzajace osiagniecie zadeklarowanych wskaznikow.
2. W przypadku braku wpisania liczby uzytkownikow/subskrybentow
i obserwujacych danego Blogera/Wideoblogera do oceny ofert przyjeta bedzie wartos¢
liczbowa okreslona dla spelnienia minimalnych warunkéw okreslonych w rozdziale |1

zapytania ofertowego.
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3. Whpisanie liczby uzytkownikéw/subskrybentow i obserwujacych danego
Blogera/Wideoblogera mniejszej niz dla spelnienia minimalnych warunkow
okreslonych w rozdziale Il zapytania ofertowego, skutkowaé¢ bedzie odrzuceniem
oferty.

. Zanajkorzystniejszg oferte zostanie uznana oferta, ktora otrzyma najwiekszg ilos¢ punktow
wyliczonych wedlug powyzszych wzordéw i zasad, przyznanych na poszczeg6élng czesc.
Wszystkie wyniki zostang przez Zamawiajacego zaokraglone, zgodnie z zasadami
matematycznymi, z doktadnos$cig do dwoch miejsc po przecinku.

. Jezeli nie mozna wybra¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert
przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteridw oceny ofert, Zamawiajacy wybiera
sposrdd tych ofert oferte, ktora otrzymala najwyzsza oceng w kryterium
0 najwyzszej wadze.

Jezeli oferty otrzymaly taka samg ocen¢ w kryterium o najwyzszej wadze, Zamawiajacy
wybiera ofert¢ z najnizszg cena.

. Jezeli nie mozna dokona¢ wyboru oferty w sposob, o ktorym mowa w ust 6, zamawiajacy
wzywa Wykonawcow, ktorzy ztozyli te oferty, do zlozenia w terminie okreslonym przez
Zamawiajacego ofert dodatkowych zawierajacych nowa ceng.

. Wykonawcy, sktadajac oferty dodatkowe, nie moga oferowaé cen wyzszych niz

zaoferowane w uprzednio ztozonych przez nich ofertach.

V. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE MUSZA ZOSTAC DOPELNIONE

PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY W SPRAWIE

ZAMOWIENIA

1. Niezwlocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy poinformuje

Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty, o:

1) wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe albo imi¢ i nazwisko, siedzibe albo
miejsce zamieszkania, jezeli jest miejscem wykonywania dzialalnosci Wykonawcy,
ktorego oferte wybrano, oraz nazwy albo imiona i1 nazwiska, siedziby albo miejsca
zamieszkania, jezeli sa miejscami wykonywania dziatalnosci Wykonawcow, ktorzy
ztozyli oferty, a takze punktacj¢ przyznang ofertom w kazdym kryterium oceny ofert
1 taczng punktacje,
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VI.

VII.

2) Wykonawcach, ktorych oferty zostaly odrzucone — podajgc uzasadnienie faktyczne

I prawne.

. Informacja wyborze oferty najkorzystniejszej opublikowana zostanie rowniez

na stronie internetowej prowadzonego postgpowania.

Z Wykonawca, ktorego oferta zostata uznana jako oferta najkorzystniejsza zostanie
zawarta umowa zgodnie z projektowanymi postanowieniami umowy Ww sprawie
zamdwienia, stanowiacymi Zalacznik nr 5 i 6 do zapytania ofertowego.

Wykonawca bedzie zobowigzany do podpisania umowy w miejscu i terminie wskazanym
przez Zamawiajacego.

Jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, uchyla sig¢
od zawarcia umowy w sprawie zamoéwienia publicznego, zamawiajacy moze dokonac
ponownego badania i oceny ofert sposréd ofert pozostalych w postepowaniu
Wykonawcéw oraz wybra¢ najkorzystniejszg oferte albo uniewazni¢ postgpowanie.

Na wynik postepowania nie przystuguje odwotanie.

INNE POSTANOWIENIA

1. W sytuacji, gdy mowa jest o dniach roboczych nalezy przez to rozumie¢ dni

urzedowania Zamawiajacego, tj. od poniedziatku do pigtku, za wyjatkiem dni ustawowo

wolnych od pracy.

2. Wykonawca zobowigzany bedzie wspolpracowaé z Zamawiajgcym na etapie realizacji

zamoOwienia, w szczegdlnosci zobowigzany bedzie konsultowac wszelkie watpliwosci.

3. Na podstawie art. 70(1) §3 Kodeksu Cywilnego, Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢

odwotania Postgpowania bez podania przyczyny na kazdym jego etapie. Z tytutu
odwotania niniejszego postepowania, Wykonawcy nie przystuguje zadne roszczenie

odszkodowawcze w stosunku do Zamawiajgcego.

KLAUZULA INFORMACYJNA RODO:

1. Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego 1 Rady (UE)

2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych

w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przepltywu
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takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzadzenie o ochronie

danych) (Dz. Urz. UE L 119 2 04.05.2016, str. 1), dalej RODO Zamawiajacy informuje,

ze:

1) Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Wojewodztwo Swietokrzyskie
— Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Swigtokrzyskiego w Kielcach, al. IX
Wiekoéw Kiele 3, 25-516 Kielce, e-mail: urzad.marszalkowski@sejmik.kielce.pl;
tel.: 41/342-15-30; fax: 41/344-52-65.

2) Kontakt z Inspektorem Ochrony Danych al. IX Wiekow Kielc 3, 25-516, Kielce,
tel.: 41/342-14-87, fax: 41/342-10-28, e-mail: iod@sejmik.kielce.pl.

3) Pani/Pana dane osobowe przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO
w celu zwigzanym z przedmiotowym postgpowaniem o udzielenie zamowienia
publicznego.

4) Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bg¢dg osoby lub podmioty, ktérym
udostepniona zostanie dokumentacja postepowania w oparciu o art. 18 oraz art. 74
ustawy — Prawo zamoéwien publicznych, dalej ,,ustawa”.

5) Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane, zgodnie z art. 78 ust 1 ustawy, przez
okres 4 lat od dnia zakonczenia postgpowania o udzielenie zamowienia, a jezeli czas
trwania umowy przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje caly czas
trwania umowy lub okres ustalony w oparciu o0 uzasadniony interes realizowany
przez administratora.

6) Obowigzek podania przez Panig/Pana danych osobowych bezposrednio Pani/Pana
dotyczacych jest wymogiem ustawowym okreslonym w przepisach ustawy,
zwigzanym z udzialem w postgpowaniu o udzielenie zamdwienia publicznego;
konsekwencje niepodania okreslonych danych wynikajg z ustawy.

7) W odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane
W sposob zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO.

8) Posiada Pani/Pan:

a) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana
dotyczacych,;

b) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych
osobowych;
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C) na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkoéw, o ktorych
mowa w art. 18 ust. 2 RODO;

d) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urz¢du Ochrony Danych Osobowych,
gdy uzna Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczacych
narusza przepisy RODO.

9) Nie przystuguje Pani/Panu:

a) w zwiagzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuni¢cia danych
osobowych;

b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktorym mowa w art. 20 RODO;

€) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawna przetwarzania Pani/Pana danych osobowych

jest art. 6 ust. 1 lit. c RODO.

Zalaczniki do zapytania ofertowego:

Zat. 1 — Szczegbtowy Opis przedmiotu zaméwienia (SOPZ).
Zat. 2 — Formularz oferty.

Zal. 3 — Wykaz osob.

Zat. 4 — Wykaz ushug.

Zat. 5 - Projektowane postanowienia umowy dla blogera.

Zal. 6 - Projektowane postanowienia umowy dla wideoblogera.
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